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Zalacznik Nr 1:

SPIS TRESCI
Dane Zamawiajacego.
Tryb udzielenia zamowienia.
Opis przedmiotu zaméwienia.
Termin wykonania przedmiotu zamowienia.
Warunki udzialu w postgpowaniu. Podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust.
5.
Wykaz o§wiadczen i dokumentow, potwierdzajacych spetnianie warunkéw udziatu w
postgpowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.
Informacje o sposobie porozumiewania si¢ zamawiajgcego z wykonawcami oraz
przekazywania o§wiadczen lub dokumentéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania si¢ z wykonawcami (art. 36 ust. 1 pkt 7 ustawy).
Wymagania dotyczace wadium.
Termin zwigzania oferta.
Opis sposobu przygotowywania ofert.
Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.
Opis sposobu obliczenia ceny.
Opis kryteriow wraz z podaniem wag tych kryteriow i sposobu oceny ofert.
Formalnos$ci do dopelienia po wyborze oferty w celu zawarcia umowy.
Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy.
Pouczenie o $rodkach ochrony prawne;j.
Informacje dodatkowe

m  Nr 1A - Jednolity europejski dokument zamowienia (JEDZ)

m Nr 1B - Instrukcja wypehiania jednolitego europejskiego dokumentu zaméwienia (JEDZ)

m Nr1C - Os$wiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy

kapitatowej na podstawie art. 24 ust. 11 w zwiazku z art. 24 ust. 1 pkt 23)

UWAGA: Wykonawca sklada powyzszy dokument w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia przez
Zamawiajacego informacji z otwarcia ofert na stronie internetowej (art. 86 ust.5);

Zalacznik Nr 2 — Szczegolowy Opis Przedmiotu Zaméwienia (SOPZ)

Zalacznik Nr 3 - Formularz ofertowy

Zalacznik Nr 4 - Istotne dla stron postanowienia umowy



. DANE ZAMAWIAJACEGO.

Wojewddztwo Podkarpackie w Rzeszowie,,

Al Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszow
tel. 17 850 17 00 00 fax 17 850 17 01

Internet; http://www.bip.podkarpackie.pl

Adres do korespondenciji:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie,
Al Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszow

Wszelkie pisma 1 pytania Wykonawcy winni kierowac na adres wskazany w Rozdziale I

ust. 2.

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

1. Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie art. 10 ust.
1 w zwigzku z art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U.
z 2017 r. poz. 1579 z p6zn. zm.) zwanej dalej ustawa, o wartosci zaméwienia przekraczajacej
kwoty okre$lone w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ww. ustawy tj. kwoty
221.000 euro. Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamoéwienia w dalszej czesci tekstu
okre§lana bedzie skrotem ,,SIWZ”. Postgpowanie, ktorego dotyczy niniejszy dokument
oznaczone jest znakiem sprawy: OR-1V.272.2.8.2018. Wykonawcy winni we wszelkich
kontaktach z Zamawiajagcym powotywac si¢ na wyzej podane oznaczenie sprawy.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania w pierwszej kolejnosci oceny ofert, a
nastepnie zbadania, czy wykonawca ktorego oferta zostala oceniona jako
najkorzystniejsza, nie podlega wykluczeniu oraz spelnia warunki udzialu w
postepowaniu. (Art. 24aa)

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej
poswigconej promocji gospodarczej wojewddztwa podkarpackiego, z uwzglednieniem
przygotowania koncepcji, stworzeniem media planu, wykonaniem prac projektowych oraz ich
wdrozeniem.

Wykorzystane w niej zostang najbardziej efektywne — wskazane przez Zamawiajacego —
narzedzia 1 formy promocji. Poprzez narzedzia promocji nalezy rozumie¢: reklam¢ radiowa,
prasowa, reklame w internecie, reklame zewnetrzng, w kinach, dziatania public relations, itd., zas
poprzez formy promocji nalezy rozumie¢ aktywnosci realizowane w ramach okre§lonych
narzedzi np. w ramach reklamy radiowej: audycje sponsorowane, spoty reklamowe, w ramach
reklamy prasowej: reklamy modutowe lub artykuty sponsorowane, w ramach public relations:
artykuty prasowe (pozyskane w drodze media relations), wywiady, a w przypadku narzedzia
reklama zewnetrzna np. billboardy, itd.

Kampania promocyjna jest realizowana w ramach projektu pn. Promocja Gospodarcza
Wojewodztwa Podkarpackiego, finansowanego ze $rodkow UE w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020, o$ priorytetowa
I. Konkurencyjna i innowacyjna gospodarka, Dziatanie 1.3 Promowanie Przedsigbiorczosci.

Celem projektu jest wzmocnienie rangi regionalnej gospodarki, poprzez promocj¢ gospodarczg
wojewodztwa oraz stref aktywnosci gospodarczej (terenow inwestycyjnych) w wymiarze
krajowym i migdzynarodowym. Cele szczegdtowe projektu obejmuja: wzrost rozpoznawalnos$ci
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regionu oraz poprawe¢ wizerunku regionalnej gospodarki, pobudzenie eksportu produktow i ustug
z terenu wojewddztwa podkarpackiego, wzrost inwestycji krajowych 1 zagranicznych w
wojewodztwie, promocj¢ podkarpackich firm — gtdwnie matych i $rednich przedsigbiorstw oraz
rozwoj turystyki biznesowe;.

Przedmiot zamdwienia zostat szczegélowo okreslony w zatgczniku nr 2 do SIWZ — Szczegdtowy
Opis Przedmiotu Zamoéwienia.

Kod i nazwa zaméwienia wedtug Wspdlnego Stownika Zamowien (CPV):

79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79342200-5 - Ustlugi w zakresie promocji

73000000-2 - Ustugi badawcze i eksperymentalno-rozwojowe oraz pokrewne ustugi doradcze
92210000-6 - Ustugi radiowe

92211000-3 - Ustugi produkcji radiowej

92111250-9 - Produkcja filmow informacyjnych

92312210-6 - Ustugi §wiadczone przez autoréw

79970000-4 - Ustugi publikacji

IV. TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Termin wykonania zaméwienia: do 30 listopada 2018 r.

V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU. PODSTAWY WYKLUCZENIA, O
KTORYCH MOWA w art. 24 ust. 5.

1. Warunki udzialu w postepowaniu.

1.1. Na podstawie art. 22 ust. 1 ustawy, o udzielenie niniejszego zamowienia mogg ubiegac si¢
Wykonawcy, ktorzy:
1) nie podlegaja wykluczeniu i spetniajg warunki udziatu w postgpowaniu dotyczace:

a) sytuacji ekonomicznej lub finansowej;

b) zdolnosci technicznej lub zawodowe;.

2. W niniejszym postepowaniu Zamawiajacy zada od wykonawcy srodkéw dowodowych w sposob
proporcjonalny do przedmiotu zamdwienia oraz umozliwiajacy ocen¢ zdolnosci wykonawcy do
nalezytego wykonania zamdéwienia, w szczeg6lnosci wyrazajac je jako minimalne poziomy
zdolnosci.

Oswiadczenia lub dokumenty potwierdzajace:

1) speinianie warunkéw udziatu w postepowaniu:
a) sytuacji ekonomicznej lub finansowej, tj.:

Wykonawca musi wykazaé, ze posiada $rodki finansowe lub zdolno$¢ kredytowa w
wysokosci nie mniejszej niz 1.000.000,00 PLN (stownie: jeden milion ztotych 00/100)

b) zdolnosci technicznej lub zawodowej, tj.:
b.1) Wykonawca musi wykaza¢, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert a jezeli okres prowadzenia dziatalnos$ci jest krotszy - w tym okresie,
wykonat nalezycie co najmniej 1 usluge o wartosci co najmniej 1, 5 mln brutto zt lub co
najmniej 2 ustugi o wartosci co najmniej 1,0 mln brutto zt kazda, przy zatozeniu, ze kazda
z powyzszych ustug polegala na zaplanowaniu 1 realizacji ustugi w zakresie
kompleksowej kampanii promocyjno-informacyjnej, obejmujgcej m.in. opracowanie
planu dziatan, opracowanie media planu, przygotowanie materiatdow promocyjnych
wykorzystywanych w dalszej czgsci w kampanii, przeprowadzenie dziatan skierowanych
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do mediow (media relations), przeprowadzenie zroznicowanych dziatan reklamowych w
roznych mediach (np. prasa, Internet, telewizja, radio), przeprowadzenie badania
efektywnosci kampanii pod katem realizacji zatozonych celow, zaplanowanie i
przeprowadzenie dzialan sponsorowanych na profilach  spotecznosciowych,
zaplanowanie i przeprowadzenie wydarzenia w ramach kampanii promocyjno-
informacyjnej.

W przypadku wykonawcow rozliczajacych si¢ w innej walucie niz PLN (polski zloty),
przeliczenia walut nalezy dokona¢ wedlug tabeli kursow $rednich opublikowanych przez
Narodowy Bank Polski w dniu wykonania zamowienia przez wykonawce, a jezeli w tym
dniu kurséw nie ogloszono, to wedlug kurséw ostatnio przed ta datg ogloszonych.

b.2) Wykonawca musi dysponowa¢ €0 najmniej jedng osobg - koordynatorem kampanii
posiadajacym co najmniej 5 letnie do§wiadczenie zawodowe w planowaniu i realizacji
kampanii promocyjno-informacyjnych, w tym opracowywaniu zalozen i badaniu
efektywnosci kampanii, ktéry zrealizowal co najmniej jedng kampani¢ o wartosci nie
mniejszej niz 1.000.000. zt. brutto;

2) brak podstaw wykluczenia.

3. O udzielenie niniejszego zamowienia mogg ubiegac si¢ Wykonawcy, ktorzy nie podlegaja
wykluczeniu z postgpowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 24 ustawy.
Na podstawie art. 24 ust. 1 - wyklucza si¢:
1) wykonawce, ktory nie wykazat spetniania warunkow udziatu w postepowaniu lub nie zostat

zaproszony do negocjacji lub ztozenia ofert wstepnych albo ofert, lub nie wykazat braku
podstaw wykluczenia;

2) wykonawce bedacego osobg fizyczng, ktorego prawomocnie skazano za przestepstwo:

a) o ktorym mowa wart. 165a, art. 181-188, art. 189a, art. 218-221, art. 228-230a, art. 250a,

art. 258 lub art. 270-309 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. -Kodeks karny (Dz. U. poz. 553, z

pozn. zm.) lub art. 46 lub art. 48 ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie (Dz. U. z 2016r.

poz. 176)

b) o charakterze terrorystycznym, o ktorym mowa w art. 115 § 20 ustawy z dnia 6 czerwca
1997 r. - Kodeks karny,

c) skarbowe,

d) oktorym mowa w art. 9 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania
wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajgcym wbrew przepisom na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. poz. 769);

3) wykonawce, jezeli urzedujacego cztonka jego organu zarzadzajacego lub nadzorczego,

wspoélnika spotki w spotce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spotce
komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lubprokurenta ~ prawomocnie  skazano  za
przestepstwo, o ktorym mowa w pkt 13;

4) wykonawce, wobec ktorego wydano prawomocny wyrok sadu lub ostateczng decyzje

5)

6)

administracyjng o zaleganiu z uiszczeniem podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, chyba ze wykonawca dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, optat
lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub
zawarl wigzace porozumienie w sprawie splaty tych naleznosci,

wykonawce, ktory w wyniku zamierzonego dzialania lub razacego niedbalstwa

wprowadzil zamawiajacego w blad przy przedstawieniu informacji, Zze nie podlega
wykluczeniu, spetnia warunki udziatu wpostepowaniu lub obiektywne 1 niedyskryminacyjne
kryteria, zwane dalej ,.kryteriami selekcji”, lub ktory zatait te informacje lub nie jest w stanie
przedstawi¢ wymaganych dokumentow;

wykonawce, ktory w wyniku lekkomys$lnosci lub niedbalstwa przedstawil informacje
wprowadzajace w btad zamawiajacego, mogace mie¢ istotny wptyw na decyzje podejmowane
przez zamawiajacego w postepowaniu o udzielenie zamowienia;



7) wykonawce, ktory bezprawnie wptywat lub probowat wptyna¢ na czynnosci zamawiajacego
lub pozyskac¢ informacje poufne, moggce da¢ mu przewage w postepowaniu o udzielenie
zamoOwienia;

8) wykonawce, ktory brat udziat w przygotowaniu postepowania o udzielenie zamoéwienia

lub ktérego pracownik, a takze osoba wykonujaca prace na podstawie umowy zlecenia, o
dzieto, agencyjnej lub innej umowy o §wiadczenie ustug, brat udziat w przygotowaniu
takiego postepowania, chyba ze spowodowane tym zakltocenie konkurencji moze by¢
wyeliminowane w inny sposob niz przez wykluczenie wykonawcy z udzialu w
postepowaniu;

9) wykonawce, ktory z innymi wykonawcami zawart porozumienie majace na celu zaktocenie
konkurencji migdzy wykonawcami w postgpowaniu o udzielenie zamodwienia, co
zamawiajacy jest w stanie wykazaé za pomoca stosownych srodkow dowodowych;

10) wykonawce bedacego podmiotem zbiorowym, wobec ktorego sad orzekt zakaz ubiegania si¢
o zamodwienia publiczne na podstawie ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r. o
odpowiedzialnosci podmiotow zbiorowych za czyny zabronione pod grozbg kary (Dz. U. z
2015 r. poz. 1212, 1844 i 1855 oraz z 2016 r. poz. 437 i 544),

11) wykonawcg, wobec ktorego orzeczono tytutem $rodka zapobiegawczego zakaz ubiegania
si¢ 0 zamowienia publiczne;

12) wykonawcow, ktorzy nalezac do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia
16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i
1634), ztozyli odrgbne oferty, oferty czgsciowe lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w
postgpowaniu, chyba ze wykaza, Ze istniejagce migedzy nimi powigzania nie prowadza do
zakldcenia konkurencji w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia.

3.1. Na potwierdzenie spelnienia opisanych powyzej warunkow Zamawiajacy bedzie zadat
dokumentow okreslonych w Rozdz. VI SIWZ.

3.2. Niespetienie powyzszych warunkow bedzie skutkowato wykluczeniem z postgpowania
zgodnie z art. 24 ustawy.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH
SPELNIANIE WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK
PODSTAW WYKLUCZENIA.

Oswiadczenia sktadane s3 w oryginale. Dokumenty nalezy przedstawi¢ w formie oryginalow albo
kopii. Dokumenty ztozone w formie kopii musza zosta¢ pos§wiadczone za zgodno$¢ z oryginatlem
przez Wykonawce, z tym jednak zastrzezeniem, ze dla pelnomocnictw obowiazuje jedynie forma
oryginatu albo tez odpisu notarialnie poswiadczonego za zgodnos¢ z oryginatem.

1. W celu wykazania spetniania przez Wykonawce warunkow udziatu w postgpowaniu,
Zamawiajacy wymaga nastgpujacych oswiadczen i dokumentow:
a) Jednolity europejski dokument zamowienia (JEDZ) - stanowigcy zatgcznik nr 1A do SIWZ,

UWAGA: Wykonawca sklada powyzszy dokument wraz z oferta

b) Wykaz ustlug wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych réwniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dzialalno$ci jest krotszy - w tym okresie, wraz z podaniem ich warto$ci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotow na rzecz ktorych ushugi zostalty wykonane, oraz
zataczeniem dowodow okreslajacych, czy te ustugi zostalty wykonane lub sg wykonywane
nalezycie;

c) Wykaz osob, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamowienia publicznego, w
szczegOlnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie ustug, kontrole jakosci lub kierowanie



robotami budowlanymi, wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych,
uprawnien, do$wiadczenia i wyksztalcenia niezbednych do wykonania zamoOwienia
publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynno$ci oraz informacja o podstawie
do dysponowania tymi osobami.

d) Informacj¢ banku lub spoétdzielczej kasy oszczednosciowo - kredytowej, potwierdzajacej
wysoko$¢ posiadanych $rodkow finansowych lub zdolno$¢ kredytowa Wykonawcy, w okresie
nie wczesniejszym niz 1 miesigc przed uplywem terminu sktadania ofert, w wysokosci nie
mniejszej niz 1.000.000,00 PLN. (jeden milion ztotych 00/100)

W przypadkach, gdy dokumenty o ktérych mowa w ust. 1 pkt d zawiera¢ beda kwoty wyrazone w innej walucie niz
zloty, Zamawiajacy na potrzeby oceny spelniania warunku udzialu w post¢powaniu przeliczy podane kwoty na zloty (z
dokladnoscia do dwoch miejsc po przecinku) po Srednim kursie ogloszonym przez Narodowy Bank Polski z dnia
publikacji ogloszenia 0 zaméwieniu, a jezeli w tym dniu kursu nie ogloszono, to wedlug tabeli kursow srednich NBP

ostatnio przed ta data ogloszonych. Ten sam Kkurs Zamawiajacy przyjmie przy przeliczeniu innych danych
finansowych.

2. W celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia wykonawcy z udzialu
W postepowaniu, Zamawiajacy wymaga nastepujacych oSwiadczen i dokumentow:

a) Jednolity europejski dokument zaméwienia (JEDZ) - stanowiacy zalacznik nr 1A do SIWZ;
UWAGA: Wykonawca sklada powyzszy dokument wraz z oferta

b) informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okre§lonym w art. 24 ust. 1 pkt 13, 14 i
21 ustawy.

c) oswiadczenia wykonawcy o braku wydania wobec niego prawomocnego wyroku sadu lub
ostatecznej decyzji administracyjnej o zaleganiu z uiszczaniem podatkéw, optat lub sktadek
na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne albo - w przypadku wydania takiego wyroku lub
decyzji - dokumentéw potwierdzajacych dokonanie platnos$ci tych nalezno$ci wraz z
ewentualnymi odsetkami lub grzywnami lub zawarcie wigzacego porozumienia w sprawie
splat tych naleznosci;

d) oswiadczenia wykonawcy o braku orzeczenia wobec niego tytutem srodka zapobiegawczego
zakazu ubiegania si¢ 0 zamowienia publiczne;

e) oswiadczenia wykonawcy o przynaleznosci albo braku przynaleznosci do tej samej grupy
kapitatowej; w przypadku przynaleznos$ci do tej samej grupy kapitalowej wykonawca moze
ztozy¢ wraz z o§wiadczeniem dokumenty badz informacje potwierdzajace, ze powiazania z
innym wykonawcg nie prowadza do zakldcenia konkurencji w postepowaniu.

UWAGA: Wykonawca sklada powyzszy dokument w terminie 3 dni od dnia
zamieszczenia przez Zamawiajacego informacji z otwarcia ofert na stronie internetowej
(art.86 ust.5 ustawy).

3. Zamawiajacy przed udzieleniem zaméwienia, wezwie wykonawce, ktorego oferta zostala
oceniona najwyzej, do zlozenia w wyznaczonym, nie krotszym niz 10 dni, terminie
aktualnych na dzien zlozenia oSwiadczen lub dokumentow, potwierdzajacych okolicznosci,
o ktérych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp.

4. Wykonawca, ktory powotuje si¢ na zasoby innych podmiotéw, w celu wykazania braku istnienia
wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetniania, w zakresie, w jakim powotuje si¢ na ich zasoby,
warunkow udziatu w postepowaniu sktada takze jednolite dokumenty dotyczace tych podmiotow.

5. W celu oceny, czy wykonawca polegajac na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotéw na
zasadach okreslonych w art. 22a ustawy, bedzie dysponowat niezbednymi zasobami w stopniu
umozliwiajacym nalezyte wykonanie zamoéwienia publicznego oraz oceny, czy stosunek taczacy
wykonawce z tymi podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasoboéw, zamawiajacy
moze zada¢ dokumentow, ktére okreslajg w szczegdlnosci:




1) zakres dostgpnych wykonawcy zasobow innego podmiotu;

2) sposOb wykorzystania zasobow innego podmiotu, przez wykonawce, przy wykonywaniu

zamdwienia publicznego;

3) zakres i okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zamoéwienia publicznego;

4) czy podmiot, na zdolno$ciach ktérego wykonawca polega w odniesieniu do warunkow udziatu

w postepowaniu dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub do$wiadczenia,
zrealizuje roboty budowlane lub ustugi, ktorych wskazane zdolnosci dotycza.

4.1. Zamawiajgcy zada od wykonawcy, ktory polega na zdolnos$ciach lub sytuacji innych
podmiotow na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy, przedstawienia w odniesieniu do
tych podmiotéw dokumentéw wymienionych Rozdz. VI ust. 2 lit. b) - e).

4.2. Zamawiajgcy zada od wykonawcy przedstawienia dokumentéw wymienionych w Rozdz. VI
ust. 2 lit. b) - e), dotyczacych podwykonawcey, ktoremu zamierza powierzy¢ wykonanie
czgsci zamoOwienia, a ktory nie jest podmiotem, na ktérego zdolnosciach lub sytuacji
wykonawca polega na zasadach okre§lonych w art. 22a ustawy.

6. Nazadanie zamawiajacego, wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie cze¢$ci zamowienia
podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia z udziatu
w postepowaniu sktada jednolite dokumenty dotyczace podwykonawcow.

7. W przypadku wspélnego ubiegania si¢ o0 zamowienie przez wykonawcow, jednolity

dokument sktada kazdy z wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie 0 zaméwienie.

Dokumenty te potwierdzaja spelnianie warunkéw udzialu w postepowaniu oraz brak podstaw

wykluczenia w zakresie, w ktérym kazdy z wykonawcow wykazuje spelnianie warunkow udziatu

W postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

8. Wykonawca moze wykorzysta¢ w jednolitym dokumencie nadal aktualne informacje zawarte w
innym jednolitym dokumencie ztozonym w odrebnym postgpowaniu o udzielenie zamowienia.
9. Wykonawcy zagraniczni.

9.1 Jezeli wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolite]
Polskiej, zamiast dokumentow, o ktorych mowa w Rozdz. VI ust. 2 lit. b - sklada informacje z
odpowiedniego rejestru albo, w przypadku braku takiego rejestru, inny réwnowazny dokument
wydany przez wlasciwy organ sagdowy lub administracyjny kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe
lub miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma osoba, ktorej dotyczy informacja albo
dokument, w zakresie okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 13, 14 i 21;

9.2 Dokument, o ktorym mowa w ust. 9.1 powinien by¢ wystawiony nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed uptywem terminu sktadania ofert albo wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu.

9.3 Jezeli w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania lub miejsce
zamieszkania ma osoba, ktorej dokument dotyczy, nie wydaje si¢ dokumentu, o ktorym mowa w ust.
9.1 zastepuje si¢ je dokumentem zawierajagcym odpowiednio o$wiadczenie wykonawcy, ze
wskazaniem o0soby albo 0s6b uprawnionych do jego reprezentacji, lub o§wiadczenie osoby, ktorej
dokument miatl dotyczy¢, ztozone przed notariuszem lub przed organem sagdowym, administracyjnym
albo organem samorzgdu zawodowego lub gospodarczego wlasciwym ze wzgledu na siedzibe 1ub
miejsce za-mieszkania wykonawcy lub miejsce zamieszkania tej osoby. Przepis ust. 9.2 stosuje si¢.

9.4 W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu ztozonego przez wykonawce, zamawiajacy
moze zwrdci¢ si¢ do wlasciwych organdw odpowiednio kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma osoba, ktérej dokument dotyczy, o udzielenie
niezbgdnych informacji dotyczacych tego dokumentu.

9.5 Wykonawca majgcy siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, w odniesieniu do osoby
majacej miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktorej dotyczy dokument
wskazany w_Rozdz. VI ust. 2 lit. b , sktada dokument, o ktérym mowa w ust. 9.1 w zakresie
okreslonym w art. 24 ust. 1 pkt 14 i 21ustawy. Jezeli w kraju, w ktorym miejsce zamieszkania ma
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osoba, ktorej dokument mial dotyczy¢, nie wydaje si¢ takich dokumentow, zastepuje si¢ go
dokumentem zawierajacym o§wiadczenie tej osoby zlozonym przed notariuszem lub przed organem
sagdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego wtasciwym
ze wzgledu na miejsce zamieszkania tej osoby. Przepis ust. 9. 2 stosuje sie.

9.6 W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu ztozonego przez wykonawce, zamawiajacy
moze zwrdcic¢ sie¢ do wlasciwych organow kraju, w ktorym miejsce zamieszkania ma osoba, ktorej

dokument dotyczy, o udzielenie niezbg¢dnych informacji dotyczacych tego dokumentu.”

10. W ramach oferty nalezy ztozy¢ nastepujace dokumenty:

1) Jednolity europejski dokument zamowienia (JEDZ) - stanowigcy zatacznik nr 1A do SIWZ;

2) Formularz ofertowy - wedtug zatacznika nr 3 do SIWZ,

3) Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium,

4) Dokumenty potwierdzajgce uprawnienia osob pOdplSll] acych ofert¢ Wykonawcy do dziafania w
jego imieniu (w tym takze pelnomocnictwa). Pelnomocnictwo powinno zosta¢ ztozone albo w
formie oryginatu albo w formie kopii notarialnie poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem.

5) Charakterystyke grup docelowych kampanii, ich potrzeb i korzysci jakie uzyskaja w zwigzku z
prowadzong kampanig promocyjng, ze wskazaniem wilasciwych kanatlow dotarcia (w tym
medidw) wraz z uzasadnieniem jezyka i formy komunikatow jaka Wykonawca zamierza si¢
postuzy¢, aby skutecznie dotrze¢ do danej grupy. Wspomniane grupy musza by¢ wyczerpujaco
przeanalizowane oraz powinny zosta¢ wyciagnigte trafne wnioski z analizy, w oparciu o szeroki
zakres materialow.

6) Opis gtéwnych zatozen kampanu kluczowych komunikatow. W tym punkcie oceniany bedzie
pomyst na kampanig, jego spojno$¢ komunikacyjna ze wszystkimi formami przekazu oraz
dziatania wykorzystane podczas promocji, ich dopasowanie do celow kampanii i grup/y
docelowej/ych — czy cato$¢ wynika z analizy grup/y docelowej/ych i biezacych trendow, czy
pomyst jest dostosowany do potrzeb i mozliwosci percepcyjnych odbiorcow, czy uwzglednione
zostaly w nim w sposdb wyczerpujacy kluczowe wydarzenia gospodarcze dla Regionu a takze
czy uwzglednia specyfike informacji, ktorg Zamawiajacy chce przekaza¢. Punkt ten powinien
zawiera¢ takze proponowane hasta promocyjne, ktore Wykonawca zamierza uzywa¢ w trakcie
catej kampanii oraz kluczowe przestania.

7) Koncepcje zaangazowania — interakcji odbiorcow kampanii. Jednym z celéw kampanii jest
uzyskanie efektu w postaci przytrzymania uwagi odbiorcow, zachecenia do udziatu w dziataniach
promocyjnych, na zasadzie ich powracania, cz¢stego i aktywnego udziatu. Zatem koncepcja ta
powinna zaktada¢ metody, ktorymi Wykonawca bedzie zachgcat odbiorcow kampanii do
aktywnego uczestnictwa w wytypowanych przez oferenta formach promocji oraz konkretne
przyktady takich dzialan, np. poprzez odbieranie newslettera, poprzez uczestnictwo w
organizowanych przez niego konkursach, metody pomiaru powyzszych dziatan, itd. Istotne dla
Zamawiajacego jest to aby wielokrotnie dociera¢ i angazowac¢ uzytkownikow tych samych grup
odbiorcow.

8) Opis komunikacji kampanii wraz z harmonogramem dzialan — uzasadnienie doboru
poszczegolnych dziatan (narz¢dzi i form) w odniesieniu do celow kampanii i grupy docelowej
(r6znorodnos¢ grup docelowych, intensywnos$¢ 1 réznorodno$¢ narzedzi oraz form, a takze ich
dostosowanie do zalozen kampanii), sposob targetowania, harmonogram kampanii oraz
uzasadnienie doboru emisji/lokalizacji, dopasowanie kontekstu tematycznego do specyfiki
przekazu kampanii. Opis powinien rowniez uwzglgdnia¢ dziatania komunikacyjne w ramach
kluczowych wydarzen gospodarczych. W ramach opisu komunikacji kampanii powinny by¢
przygotowane wyraznie wyodrebnione nastepujace czesci:

8.1 Koncepcje trzech telewizyjnych spotéw reklamowych (scenariusz i story board) w formie opisu.

8.2 Koncepcje¢ kampanii reklamowej w rozgtosniach radiowych, uwzgledniajagca dwa radiowe spoty
reklamowe i dwie audycje radiowe (scenariusze) w formie opisu.

8.3. Koncepcje charakterystycznych elementow graficznych kampanii (np. fotografii) w liczbie nie
mniejszej niz 20 szt. w podziale pomig¢dzy inteligentne specjalizacje (po 4 sztuki na kazda z czterech
specjalizacji) oraz inne kluczowe zasoby i aktywnos$ci (4 sztuki) — w formie szczegdtowego opisu
(prezentacja PPT lub opis w MS Word z wizualizacjg) oraz charakterystyki postaci
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/motywow/kontekstow jakie beda one zawieraé. Dopuszczalne jest uzycie w koncepcji
przyktadowych fotografii ,,stockowych” w celu wizualizacji opisanych elementow.

8.4. Koncepcje¢ testimoniali, oplsujqcych swoje doswiadczenia gospodarcze i turystyczne po pobycie
na Podkarpaciu, deklaruj qcych swOj powrdt 1 promowanie tego regionu we wiasnym srodowisku.

8.5. Koncepcje¢ zaangazowania tworcoéw tresci rozpowszechnianych w mediach spotecznosciowych,
lideréw z danej branzy, ktorzy sg opiniotworcami w danej tematyce, cieszacych si¢ autorytetem w
mediach spotecznosciowych, zajmujacych si¢ problematyka biznesowsg oraz turystyczng.

8.6. Koncepcje 3-miesigcznej kampanii prasowej obejmujgcej przygotowanie i publikacja materiatow
reklamowych i artykuléw sponsorowanych.

8.7. Koncepcje dziatan public relations zwierajagca przyklady materiatdow prasowych,
rekomendowanych docelowych mediow 1 dziennikarzy, przykladowe posty w mediach
spotecznosciowych (np. na profilach Facebook, Instagramie, Twitter, YouTube — poza dzialaniami
reklamowymi), propozycje wykorzystania tworcow tresci rozpowszechnianych w  mediach
spotecznosciowych, ktorzy zostang pozyskani do Scistej wspolpracy majacej na celu promocje
Podkarpacia wraz z bardzo precyzyjnym wskazaniem ich ostatecznej planowanej do wspotpracy
liczby, informacja o posiadanych przez nich kanatach dotarcia: adres strony internetowej wraz z liczba
unikalnych uzytkownikow ja odwiedzajacych za luty 2018 rok (jesli posiada), adres strony na portalu
spotecznosciowym Facebook (jesli posiada), adres kanalu na YouTube (jesli posiada). W tej czesci
nalezy poda¢ planowang intensywnos$¢ pojawiania si¢ treci w ww. mediach oraz we wspolpracy z
tworcami tresci (harmonogram) i ich roznorodnos¢ oraz opisa¢ jaki potencjat zainteresowania grupy
docelowej maja te dziatania.

8.8. Koncepcj¢ dzialan reklamowych (sponsorowanych) w internecie, ktora zawiera¢ bedzie opis
dziatan sponsorowanych w mediach spoteczno$ciowych oraz dziatan promocyjnych dla strony www,
W tym opis promocji z wykorzystaniem bannerow reklamowych — z podaniem precyzyjnych wielkosci
tychze bannerdéw (nie mniejszych niz 700 na 100 w poziomie lub powierzchniowo rownowaznych w
pionie). Koncepcja ta musi zawiera¢ rowniez szczegotowy i precyzyjny opis dziatan reklamowych w
Google AdWords oraz dzialan remarketingowych wilacznie z podaniem zaktadanej liczby odston
pozyskanych podczas tychze dziatan, osobno dla dziatan Google AdWords, remarketingowych oraz
bannerdéw na stronach internetowych biznesowych i turystycznych. Koncepcja powinna obejmowac
takze opis dziatan ktorych efektem bedzie emisja publikacji na najbardziej opiniotwoérczych portalach
biznesowych.

8.9. Koncepcje kampanii reklamowej realizowanej w kinach.

8.10. Koncepcje wizualna kampanii billboardowej, wiacznie z rekomendowanymi lokalizacjami
wszystkich billboardow (co najmniej w takich miastach jak: Krakoéw, Wroctaw, Warszawa, Gdansk,
Poznan, Katowice, £.6dz).

8.11. Koncepcje dwoch linii gadzetowych (lista wraz z wizualizacja) w wersji: upominki VIP (jedna
linia) oraz upominki standardowe (jedna linia). Wskazane koncepcje linii gadzetow powinny
jednoznacznie kojarzy¢ si¢ z tematykg kampanii. Oferta nie obejmuje produkcji gadzetow, ktora to
objeta bedzie odrgbnym postepowaniem.

8.12. Koncepcje wydarzenia inaugurujgcego (eventu zwigzanego z rozpoczeciem kampanii
promocyjnej).

8.13. Koncepcje¢ innych dzialan promocyjnych, majacych na celu zwigkszenie zasiggu dziatan ujetych
w pozostatych koncepcjach, a takze zawierajgca prezentacje innych dziatan poza wskazanymi w
media planie 1 poza wskazanymi w innych opisanych koncepcjach. R6znorodnos¢ narzedzi i form
promocji — liczba i jako$¢ zaproponowanych innych dziatan komunikacyjnych i promocyjnych w
koncepcji muszg by¢ opisane pod katem zasiegu, dostosowania do celow kampanii oraz spojnosci z
koncepcja. Wykonawca musi wskazaé precyzyjnie zasieg poszczegdlnych dzialan opisanych w tej
koncepcji z podziatem na: regionalne, krajowe, zagraniczne (kraje w ktérych poza Polska realizowana
bedzie kampania promocyjno-informacyjna)
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9) Media-plan (dotyczacy oddzielnie dziatan w prasie, radio, kinach, outdoor a takze reklamowych w
Internecie). Nalezy przedstawi¢ harmonogram wykorzystania poszczegélnych mediow i form
promocji, w tym nalezy poda¢ co najmniej: nazwe medium, szczegblowy harmonogram - daty i
godziny emisji (jesli dotyczy), liczbe emis;ji 1 dlugos¢ trwania poszczegolnych narzg¢dzi 1 form.

W media planie nalezy dokona¢ dodatkowo analizy korzystania z medidw przez grupg docelowa.

11. Zamawiajagcy moze zadaé, w wyznaczonym przez siebie terminie, wyjasnien dotyczacych
wszelkich przedstawionych przez Wykonawce dokumentow lub o$wiadczen.

VIlI. INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z
WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN LUB
DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE OSOB UPRAWNIONYCH DO
POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAML

1. Zamawiajacy dopuszcza nastepujace formy komunikowania si¢ migdzy zamawiajagcym a

wykonawcami:

- za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. -
Prawo pocztowe (Dz. U. z 2012 r. poz. 1529 oraz z 2015 r. poz. 1830),

- osobiscie,

- za posrednictwem postanca,

- faksu,

- przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r.
o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng (Dz. U. z 2013 r. poz. 1422 z pézn. zm)

Jezeli zamawiajacy lub wykonawca przekazuja o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje za posrednictwem faksu, kazda ze stron na zadanie drugiej strony niezwlocznie potwierdza
fakt ich otrzymania;

Forma przekazywania dokumentoéw za posrednictwem faksu oraz przy uzyciu §rodkéw komunikacji
elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng
(Dz. U. z 2013 1. poz. 1422 z p6ézn. zm) nie dotyczy: oferty, pelnomocnictw oraz o$wiadczen i
dokumentow, o ktorych mowa w rozdz. VI SIWZ.

2. Osoby uprawnione do porozumiewania si¢ z Wykonawcami:
- w sprawach formalnych wyjasnien udziela:

1) Tomasz Jarecki

Al Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszow

tel. 17 850 17 76, w godzinach 7°° - 15% (od poniedziatku do piatku)
email: administracja@podkarpackie.pl

2) Mirostaw Tomankiewicz i/lub Damian Sarna

Al Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszoéw

tel. 17 860 67 79, w godzinach 7%° - 15 (od poniedziatku do piatku)
email: administracja@podkarpackie.pl

- w sprawach merytorycznych wyja$nien udziela:

Katarzyna Stachowicz
Al. Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszoé6w
tel. 17 850 17 05, w godzinach 7° - 15% (od poniedziatku do piatku)
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10.

11.

12.

i/lub

Maciej Jaskot
Al Lukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszow
tel. 17 747 66 00, w godzinach 7%° - 15 (od poniedziatku do piatku)

Zapytania dotyczace SIWZ muszg by¢ kierowane w formie okreslonej w ust. 1 z adnotacja:
,»Zapytania - dotyczy przetargu nieograniczonego pod nazwa: Przygotowanie i realizacja kampanll
promocyjno-informacyjnej po§wigeconej promocji gospodarczej wojewodztwa podkarpackiego”,

numer sprawy: OR-1V.272.2.8.2018”.

Wykonawca moze zwr6cié si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tre$ci SIWZ. Zamawiajacy

jest obowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak nie pdzniej niz na 6 dni przed uptywem
terminu sktadania ofert - pod warunkiem ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynat do
Zamawiajacego nie pozniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu
sktadania ofert.

Jezeli wniosek o wyjasnienie treSci SIWZ wptynal po uplywie terminu sktadania wniosku lub
dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek
bez rozpoznania.

Przedluzenie terminu sktadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania wniosku o wyjasnienie
tresci SIWZ.

Tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekaze Wykonawcom w formie okre§lonej
w ust. 1, ktorym przekazat SIWZ, bez ujawniania zrédla zapytania, oraz zamiesci na stronie
internetowe;j.

Zamawiajacy nie bedzie zwotywac zebrania wszystkich Wykonawcow w celu wyjasnienia
watpliwosci dotyczacych tresci SIWZ.

W uzasadnionych przypadkach zamawiajacy moze przed uplywem terminu skladania ofert
zmieni¢ tre$¢ specyfikacji istotnych warunkow zamowienia. Dokonang zmiang tresci specyfikacji
zamawiajacy udostepnia na stronie internetowe;.

Jezeli w wyniku zmiany tresci SIWZ nie prowadzacej do zmiany tre$ci ogloszenia o zamowieniu
jest niezbedny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach, Zamawiajacy przediuza
termin skfadania ofert 1 informuje o tym Wykonawcow, ktorym przekazano SIWZ, oraz
zamieszcza informacj¢ na stronie internetoweyj.

Jezeli zmiana tresci SIWZ prowadzi do zmiany tre$ci ogloszenia o zamowieniu, Zamawiajacy
przekazuje Urzgdowi Oficjalnych Publikacji Wspolnot Europejskich ogtoszenie dodatkowych
informacji, informacji o niekompletnej procedurze lub sprostowania oraz niezwtocznie po jej
przekazaniu Urzedowi Oficjalnych Publikacji Wspdlnot Europejskich zamieszcza informacje o
zmianach w swojej siedzibie oraz na stronie internetowe;j.

Zamawiajacy poprawia w ofercie: oczywiste omyiki pisarskie oraz oczywiste omylki
rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek, inne
omytki polegajace na niezgodnos$ci oferty z SIWZ, nie powodujace istotnych zmian w tresci
oferty - niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktorego oferta zostata poprawiona.

Vill. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.

1. Oferta musi by¢ zabezpieczona wadium w wysokosci 35.000,00 zt (trzydziesci pigé tysiecy
zlotych) wniesionym przed uptywem terminu sktadania ofert.

2. Wadium moze by¢ wniesione w jednej lub kilku nastepujacych formach:

a) pienigdzu,

b) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spotdzielczej kasy oszczgdnosciowo - kredytowej,
z tym, ze porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pienieznym,

c) gwarancjach bankowych,
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d)
€)

o s

10.

11.

12.

13.

gwarancjach ubezpieczeniowych,
porgczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b, ust. 5, pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (tekst
jednolity: Dz. U. z 2016 r., poz. 359).
Uwaga: dokument gwarancji, porgczen winien zawiera¢ wyszczegolnione warunki zaptaty
kwoty wadium Zamawiajacemu (utraty wadium przez Wykonawce na rzecz Zamawiajacego),
tj. gdy:
Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, odmoéwil podpisania umowy w sprawie
zamoOwienia publicznego na warunkach okreslonych w ofercie;
nie wnidst wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowys;
zawarcie umowy w sprawie zamoéwienia publicznego stato si¢ niemozliwe, z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy;
Wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o ktorym mowa w art. 26 ust. 3 i 3a ustawy, z
przyczyn lezacych po jego stronie, nie zlozyl o$wiadczen lub dokumentow
potwierdzajacych okolicznos$ci, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1, o§wiadczenia, o ktorym
mowa w art. 25a ust 1, pelnomocnictw lub nie wyrazit zgody na poprawienie omyiki, o
ktoérej mowa w art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp, co powodowato brak mozliwosci wybrania
oferty ztozonej przez Wykonawce jako najkorzystniejsze;j.
Wnhiesione wadium musi zabezpiecza¢ oferte¢ Wykonawcy przez caty okres zwigzania oferts.
Wadium wnoszone w pienigdzu nalezy wplaci¢ przelewem na rachunek bankowy
Zamawiajacego: 09 1020 4391 0000 6102 0159 0348
W przypadku wniesienia wadium w pienigdzu, Zamawiajacy uzna, iz bedzie ono wniesione
skutecznie jedynie w przypadku wptywu pieniedzy na konto Zamawiajacego przed uptywem
terminu sktadania ofert. Na poleceniu przelewu nalezy zamiesci¢ adnotacjg: ,,Przygotowanie
i realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej poswigconej promocji gospodarczej
wojewodztwa podkarpackiego — OR-1V.272.2.8.2018”.
Potwierdzeniem wniesienia wadium w jednej z form okreslonych w ust. 1, litery b, ¢, d i e jest
oryginalny dokument banku, ubezpieczyciela lub poreczyciela, wystawiony na: Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Podkarpackiego w Rzeszowie, Al. Lukasza Cieplinskiego 4,
35-010 Rzeszow z oznaczeniem, iz ,,Przygotowanie i realizacja kampanii promocyjno-
informacyjnej poswi¢conej promocji gospodarczej wojewodztwa podkarpackiego,
numer sprawy: OR-1V.272.2.8.2018”., zlozony w pokoju nr 207, Al. Lukasza
Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszéw, przed uplywem terminu skladania ofert.
Kopia dokumentu, o ktérym mowa w pkt 7, poswiadczona za zgodno$¢ z oryginalem przez
Wykonawce, powinna by¢ dotaczona do oferty.
Wykonawca ma obowigzek wnie$¢ wadium w jednej lub kilku z wybranych przez siebie form,
o ktorych mowa wyzej w ust. 2 ppkt a) do e).
Wykonawca, ktérego oferta nie bedzie zabezpieczona wadium, zostanie wykluczony z
postepowania.
Zamawiajacy dokona zwrotu wadium:
a) wszystkim Wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej Iub
uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktorego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza, z zastrzezeniem art. 46 ust. 4a ustawy;
b) Wykonawcy, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy zwraca
wadium niezwlocznie po zawarciu umowy w sprawie zamoOwienia publicznego oraz
whniesieniu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
Zamawiajacy zwrdci niezwlocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktory wycofal oferte
przed uptywem terminu sktadania ofert.
W przypadkach okreslonych w art. 46 ust. 4 a oraz ust. 5 ustawy, Zamawiajacy zatrzymuje
wadium wraz z odsetkami, tj. gdy:
a) Wykonawca, ktorego oferta zostala wybrana, odmowit podpisania umowy w sprawie
zamoOwienia publicznego na warunkach okreslonych w ofercie;
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b) nie wniost zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy;

C) zawarcie umowy w sprawie zamowienia publicznego stato si¢ niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy;

d) Wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o ktorym mowa w o ktorym mowa w art. 26 ust.
3 1 3a, z przyczyn lezacych po jego stronie, nie zlozyl oswiadczen lub dokumentow
potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1, o§wiadczenia, o ktorym
mowa w art. 25a ust. 1, pelnomocnictw lub nie wyrazit zgody na poprawienie omyiki, o ktorej
mowa w art. 87 ust. 2 pkt 3, co spowodowato brak mozliwo$ci wybrania oferty ztozonej przez
wykonawce jako najkorzystniejszej.

14. Zamawiajacy zada ponownego wniesienia wadium przez Wykonawce, ktoremu zwrdcono
wadium niezwlocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej lub uniewaznieniu postepowania,
jezeli w wyniku rozstrzygniecia odwotania jego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.
Wykonawca wnosi wadium w terminie okreslonym przez Zamawiajacego.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

W niniejszym postgpowaniu termin zwigzania oferta wynosi 60 dni od dnia sktadania ofert.

X.

1.
2.

3.

No o

10.

11.

12.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ w niniejszym przetargu tylko jedng oferte.

Oferte nalezy ztozy¢, pod rygorem niewazno$ci, w formie pisemnej w jezyku polskim, pismem
czytelnym, trwalym $rodkiem pisarskim.

Dokumenty skladajace si¢ na oferte nalezy sklada¢ w formie oryginaléow lub kserokopii
dokumentow potwierdzonych (kazda strona) wiasnorecznym podpisem osoby podpisujacej oferte
z adnotacjg ,,potwierdzam zgodnos¢ z oryginatem”.

Zamawiajacy moze zada¢ przedstawienia oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii
dokumentu, gdy ztozona przez Wykonawce lub inny podmiot kopia dokumentu jest nieczytelna
lub budzi watpliwosci, co do jej prawdziwosci.

Niezaleznie od powyzszego zastrzezenia, petnomocnictwo musi zosta¢ ztozone w formie
oryginatu lub po$wiadczonej notarialnie kserokopii.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym musza by¢ ztozone wraz z thumaczeniem na jezyk
polski.

Tres$¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert w wersji elektroniczne;.

Wykonawca moze wypetni¢ formularz ofertowy wg wzoru stanowigcego Zalacznik nr 3 do
SIWZ albo sporzadzi¢ wlasny, z zastrzezeniem zakazu zmian merytorycznych zapisow ww.
wzoru. Zapis ten dotyczy rowniez pozostatych zalacznikow do SIWZ, ktére stanowia wzory
wymaganych dokumentow.

Poprawki w ofercie musza by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby (0sob)
podpisujacej oferte. Brak podpisu skutkowac bedzie odrzuceniem oferty.

Karty oferty powinny by¢ spigte w sposob gwarantujacy jej trwalo$¢. Zaleca si¢ ponumerowanie
zapisanych stron.

Koszty zwigzane z przygotowaniem 1 zlozeniem oferty ponosi Wykonawca. Zamawiajacy nie
przewiduje mozliwosci zwrotu kosztow przygotowania oferty przetargowej. Wykonawca
powinien zapoznac si¢ z caloscig SIWZ, ktorej integralng cze$¢ stanowig zatgczniki.
Zamawiajacy niezwlocznie zawiadamia Wykonawce o ztozeniu oferty po terminie oraz zwraca
ofert¢ po uplywie terminu do wniesienia odwotania.

Oferty winny by¢ ztozone w zamknigtej kopercie, z opisem szczegdtowo wskazanym w rozdz. Xl
ust. 2 niniejszej SIWZ oraz pelng nazwg oraz doktadnym adresem Wykonawcy - zawierajacej
wewnatrz cato§ciowg ofert¢ Wykonawcy w niniejszym postepowaniu.

W przypadku braku powyzszych informacji, Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za
zdarzenia wynikajgce z tego braku np. przypadkowe otwarcie ofert w przypadku sktadania ofert
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13.

14.

15.

przed wyznaczonym terminem skladania, a w przypadku sktadania oferty poczta lub poczta
kurierska za jej nie otwarcie w trakcie sesji otwarcia ofert.

Wszystkie zataczniki do SIWZ (w tym takze Istotne postanowienia umowy) stanowig integralng
cz¢$¢ niniejszej SIWZ.

Formularz ofertowy oraz wszystkie wymagane dokumenty i o§wiadczenia musza by¢ podpisane
przez osobg albo osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy. W przypadku, gdy osoba
podpisujaca oferte w imieniu Wykonawcy nie jest wpisana do wiasciwego rejestru jako osoba
upowazniona do reprezentacji, musi przedstawi¢ pelnomocnictwo do wystepowania w imieniu
Wykonawcy oraz jego reprezentowania i zaciggania zobowigzan finansowych.

Oferty nie odpowiadajace zasadom okreslonym w ustawie oraz nie speiniajace warunkow
ustalonych w niniejszej SIWZ zostang odrzucone.

. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT I OTWARCIA OFERT.

Ofert¢ nalezy zlozy¢é w zamknigtej kopercie w siedzibie Zamawiajacego przy Al. Lukasza
Cieplinskiego 4 w Rzeszowie, pokoj nr 207 - Il pigtro, w terminie do dnia 30 kwietnia 2018 r.
do godz. 10:00.

Koperta powinna by¢ zaadresowana w nastepujacy sposob:

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego w Rzeszowie, Al. Lukasza Cieplinskiego

4, 35-010 Rzeszow, pokoj nr 207 oraz oznakowana napisem: ,,Oferta na przygotowanie i

realizacje kampanii promocyjno-informacyjnej poswieconej promocji gospodarczej

wojewédztwa podkarpackiego, numer sprawy: OR-1V.272.2.8.2018”, NIE OTWIERAC

PRZED 30 kwietnia 2018 r. godz. 11:00", a nadto winna by¢ opatrzona nazwa oraz

dokladnym adresem Wykonawcy.

Otwarcie ztozonych ofert nastapi w dniu 30 kwietnia 2018 r. o godz. 11:00 w siedzibie
Zamawiajacego w Rzeszowie przy Al. Lukasza Cieplinskiego 4, II pietro, pokéj 207. Otwarcie
ofert jest jawne.

Wykonawca moze, przed uplywem terminu do skladania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
Zmiana lub wycofanie oferty nastepuje poprzez zlozenie odregbnego oswiadczenia w tym zakresie
dostarczonego Zamawiajagcemu w odrgbnej kopercie z adnotacja ,,zmiana” lub ,,wycofanie”
oferty.

W przypadku zmiany tresci oferty Wykonawca zamieszcza dokumenty zawierajgce zmieniong
tres¢ w kopercie opisanej w sposob przewidziany w pkt 2 z dopiskiem ,,ZMIANA”.

Niezwlocznie po otwarciu ofert zamawiajacy zamieszcza na stronie internetowej informacje

dotyczace:

1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia;

2) firm oraz adresow wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;

3) ceny, terminu wykonania zaméwienia, okresu gwarancji i warunkow platnosci zawartych w

ofertach.

XI1 OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY.

1.

2.

3.

No ok

Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktore odpowiadajg zasadom okreSlonym w
ustawie 1 spetniajg wymagania okreslone w SIWZ.

W ofercie nalezy poda¢ cene netto oraz cen¢ brutto realizacji zamdwienia (z podatkiem VAT w
wysokosci 23%) z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku.

Cena oferty(i wszystkie jej sktadniki stanowigce podstawe do wzajemnych rozliczen Wykonawcy
z Zamawiajacym) powinna by¢ wyrazona w polskich zlotych z doktadnoscig do dwdch miejsc
po przecinku zgodnie z zasadami matematycznymi.

Cena powinna by¢ podana cyfrowo.

Cena oferty musi obejmowac petny zakres wykonania przedmiotu niniejszego zamdowienia.

Cena jest wartos$cia ryczattowa.

Zamawiajacy poprawia w ofercie oczywiste omytki pisarskie, oczywiste omytki rachunkowe, z
uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek, inne omytki polegajace na
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niezgodnosci oferty ze specyfikacja istotnych warunkéw zamowienia, nie powodujace istotnych
zmian w tresci oferty, niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktérego oferta zostata
poprawiona (art. 87 ust.2 ustawy Pzp).

8. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli bedzie zawierata razaco niska ceng lub koszt w stosunku do
przedmiotu zamowienia (art. 89 ust.1 pkt. 4 ustawy Pzp).

9. Jezeli zaoferowana cena lub koszt, lub ich istotne czgsci sktadowe, wydaja si¢ razaco niskie w
stosunku do przedmiotu zamdwienia i budza watpliwosci zamawiajgcego co do mozliwosci
wykonania przedmiotu zamdwienia, zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez zamawiajacego
lub wynikajacymi z odrgbnych przepisow, zamawiajgcy zwraca si¢ o udzielenie wyjasnien, w
tym zlozenie dowoddw, dotyczacych wyliczenia ceny lub kosztu okreslonych w art. 90 ust. 1 pkt
1) - 5) ustawy Pzp.

10. Zamawiajacy uniewazni postepowanie, jezeli cena najkorzystniejszej oferty lub oferta z najnizsza
ceng przewyzszy kwote, ktora Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie
zamowienia, chyba ze Zamawiajacy bedzie mogl zwiekszy¢ te kwote do ceny najkorzystniejszej
oferty (art. 93 ust. 1 pkt. 4 ustawy Pzp).

XIII. OPIS KRYTERIOW WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH KRYTERIOW | SPOSOBU
OCENY OFERT.

Zamawiajacy przy wyborze Wykonawcy postugiwat sie bedzie nastepujacymi kryteriami:

Lp. | Kryterium oceny ofert ZNACZENIE (%)
1. | Cena [WCc] 30
2. | Strategia kampanii [W5s] 60
3. | Efektywno$¢ kampanii [We] 5
4. | Kompetencje zespotu [WKk] 5

1. Kryterium I: Cena oferty - 30%

Komisja wspolnie dokona oceny poszczegdlnych ofert w Kryterium I - stosujac ponizsze zasady:
Oferta z najnizsza ceng otrzyma 30,00 punktow, pozostale oferty otrzymuja ilos¢ punktow
wyliczong wedtug ponizszej formuty:

Xn = (Cmin/ Cn) x 30, gdzie:

Xn - oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie;

Cmin - oznacza najnizsza ceng oferty (sposrod ofert podlegajacych ocenie);

Cn - oznacza ceng¢ ocenianej oferty;

30 - oznacza wage (znaczenie tego kryterium wyrazone w punktach).

Ceng brang pod uwage przy ocenie ofert jest CENA BRUTTO OFERTY - cena za realizacje¢ catosci
zamOwienia.

Oferta w komisyjnej ocenie oferty w kryterium I moze uzyska¢ maksymalnie 30,00 punktow.

2. Kryterium IlI: Strategia kampanii - 60%

Zamawiajacy dokonujac oceny ofert w oparciu o przedmiotowe kryterium, bedzie bral pod uwage
przygotowane opracowania/dokumenty, ktore zostaty okreslone w rozdziale V1 ust. 10 pkt 4-7 i ktore
muszg zawiera¢ m.in. dane liczbowe odpowiadajace co najmniej minimalnym wymaganiom
opisanym w Szczegdélowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia pozwalajagcym na rzetelng oceng oferty
W oparciu o przyjete kryteria ocen.

Punkty w kryterium ,,Strategia kampanii” zostang przyznane w skali od 0 pkt. do 60 pkt. w tym:
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1) W zakresie charakterystyki grup docelowych kampanii

Podstawowa - opis szczatkowy, zawierajacy wybrane (podstawowe) informacje i dane — 1 pkt.
Czgséciowa - opis niepelny, nie zawierajacy wyczerpujacych informacji — 2 pkt.
Catkowita - opis pelny, zawierajacy wyczerpujace informacje — 3 pkt.

2) W zakresie opisu glownych zatozen kampanii, kluczowych komunikatéw

Podstawowy - minimalna spojno$¢ wewnetrzna pomystu z celami oraz materiatami zrodtowymi

— 1 pkt. lub 2 pkt.

Czesciowy - pelny opis pomystu lecz zawierajacy braki W spdjnosci oraz dopasowaniu do wymagan
— 3 pkt. lub 4 pkt.

Calkowity - petna zgodno$¢ i spo6jnos¢ wewnetrzna pomystu z celami oraz materiatami zrédtowymi
— 5 pkt. lub 6 pkt.

3) W zakresie koncepcji zaangazowania — interakcji odbiorcéw kampanii

Podstawowa - propozycje dziatan sporadycznie angazujacych te same grupy odbiorcow — 1 pkt.
Cze$ciowa - mata roznorodnos¢ dziatan angazujacych te same grupy odbiorcow — 2 pkt.

Catkowita - duza roznorodno$¢ rekomendowanych dziatan gwarantujacych zaangazowanie
odbiorcow — 3 pkt.

4) W zakresie koncepcji spotow reklamowych

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spdjnosci — 0 pkt.
Czgséciowa spojnosc — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos$¢ — 1 pkt.

Atrakcyjnos$¢:

Nieatrakcyjne — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

5) W zakresie koncepcji wydarzenia inaugurujacego

Spdjnos¢ z koncepcja:

Brak spdjnosci — 0 pkt.
Czesciowa spojnosé — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjnos$é:

Nieatrakcyjne — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

6) W zakresie koncepcji dwoch linii gadzetowych

Spojnos¢ z koncepcja:
Brak spdjnosci — 0 pkt.
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Czesciowa spojnosé — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjno$¢ wizualna:

Nieatrakcyjne wizualnie — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

7) W zakresie koncepcji charakterystycznych elementéow graficznych (fotografii) dla
poszczegblnych inteligentnych specjalizacji regionu i innych jego kluczowych zasobow lub
aktywnosci

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spojnosci — 0 pkt.
Czesciowa spojnosé — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjno$¢ wizualna:

Nieatrakcyjne wizualnie — O pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

8) W zakresie koncepcji testimoniali

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spdjnosci — 0 pkt.
Czgséciowa spojnosc — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjnos$¢:

Nieatrakcyjne — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

9) W zakresie koncepcji wizualnej kampanii billboardowej wtacznie z liczbg i rekomendowanymi
lokalizacjami wszystkich billboardow

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spdjnosci — 0 pkt.
Czesciowa spojnosé — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjno$¢ wizualna:

Nieatrakcyjne wizualnie — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.
O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 2 pkt.
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O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 3 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 4 pkt.

10) W zakresie koncepcji dziatan public relations

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spdjnosci — 0 pkt.
Czesciowa spojnosé — 0,5 pkt.
Catkowita spojnos¢ — 1 pkt.

Atrakcyjnos¢:

Nieatrakcyjne — 0 pkt.

O niskim stopniu atrakcyjnosci — 0,5 pkt.

O $rednim stopniu atrakcyjnosci — 1 pkt.

O wysokim stopniu atrakcyjnosci — 1,5 pkt.
Bardzo wysoki stopien atrakcyjnosci — 2 pkt.

11) Koncepcja innych dziatan promocyjnych

Spojnos¢ z koncepcja:

Brak spojnosci — 0 pkt.
Czgséciowa spojnosc — 0,5pkt.
Catkowita spojnos$¢ — 1pkt.

Réznorodno$é¢ narzedzi:

Brak zr6znicowania (r6znorodnosci) zastosowanych narzedzi — 0 pkt.
Zrboznicowanie mate -0,5 pkt.

Zroznicowanie duze — 1 pkt.

Zroznicowanie bardzo duze — 2 pkt.

Zasieg:

Zasigg regionalny wigkszosci proponowanych dziatan — 0,5 pkt.

Zasieg krajowy wiekszosci dziatan — 1 pkt.

Zasigg rownomiernie podzielony na region, kraj i kraje docelowe kampanii — 2 pkt.

Indywidualnie kazdy cztonek komisji przetargowej dokona oceny poszczegdlnych ofert w Kryterium
Il w punktach od 1) do 11) — stosujgc ponizsze zasady:

Punkty zostang przyznane przez kazdego czlonka komisji przetargowej dokonujacego oceny
poszczegolnych ofert podlegajacych ocenie, w skali do 40 punktow.

Po indywidualnej ocenie ofert, o ktorej wyzej mowa poszczeg6lne oferty otrzymuja ilosé

punktow wyliczong wedtug ponizszej formuty:

Pn = (Ck1 + Ck2 +Ckn) / Lck, gdzie:

Pn — oznacza ilo$¢ punktow przyznanych ocenianej ofercie;

Ck1 — oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie przez pierwszego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium 11, w punktach od 1) do 11);

Ck2 — oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie przez drugiego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium 11, w punktach od 1) do 11);

Ckn — oznacza ilo$¢ punktéw przyznanych ocenianej ofercie przez kolejnego cztonka komisji
przetargowej w indywidualnej ocenie oferty w kryterium Il, w punktach od 1) do 11);

Lck — oznacza liczbe cztonkow komisji przetargowej biorgcych udziat w ocenie ofert.
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12) Zasigg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (YouTube i inne video)
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
-—-- x 2 pkt.
najwicksza liczba odston sposrod wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze zasi¢g dzialan sponsorowanych na portalach spolecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 1.200.000 odslon w czasie realizacji zamowienia (patrz SOPZ , cz. V,
punkt 7 lit. j)

13) Zasieg dziatan sponsorowanych na portalach spotecznosciowych (FB oraz Instagram liczone
lacznie)

Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
— x 3 pkt.
najwigksza liczba odston sposrod wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze zasi¢g dzialan sponsorowanych na portalach spolecznosciowych nie
moze by¢ mniejszy niz 1.200.000 odston w czasie realizacji zamowienia (patrz SOPZ, cz. V,
punkt 7 lit. j)

14) Zasigg dziatan prowadzonych wsérod autoréw - tworcow tresci
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba autorow — tworcow deklarowanych w badanej ofercie
-------------------- - mmmmmmemmeoee- - X 2 pkt.
najwigksza liczba autorow — tworcow sposrod wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba autoréw - twoércow tresci rozpowszechnianych w mediach
spolecznosciowych nie moze by¢ mniejsza niz 16 w czasie realizacji zamoéwienia. (patrz SOPZ ,
cz. V, punkt 7 lit. g)

15) Liczba odston banneréw reklamowych na stronach biznesowych i turystycznych
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
-------------------- - e - X 2 pkt.
najwicksza liczba odston sposrod wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

20



Zamawiajacy zastrzega, ze liczba odston banneréw reklamowych na stronach biznesowych i
turystycznych nie moze by¢ mniejsza niz 600.000 odslon w czasie realizacji zamowienia (patrz
SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. k)

16) Zasieg dziatan w internecie realizowanych w ramach dziatan Google AdWords oraz
remarketingowych

Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:

liczba odston deklarowanych w badanej ofercie
-------------------- - e - X 3 pkt.
najwigksza liczba odston sposrod wszystkich ofert

Wynik dzialania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze zasi¢g dzialan w internecie realizowanych w ramach dzialan Google
AdWords oraz remarketingowych nie moze by¢ mniejszy niz 5.000.000 odslon w czasie realizacji
zaméwienia. (patrz. SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. k)

17) Zasig¢g dziatan w radio
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba wyemitowanych spotéw reklamowych w radio w badanej ofercie
-------------------- - EGEEEEEEE R —-mmmmmmemoe——-—-- X 2 Pk
najwigksza liczba wyemitowanych spotoéw w radio sposrdd wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w radio nie moze by¢ mniejszy niz 480
wyemitowanych spotow reklamowych w radio w czasie realizacji zaméwienia. (patrz. SOPZ, cz.
V, punkt 7 lit. b)

18) Zasieg dziatan w prasie
Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:

liczba wydrukowanych reklam i/lub artykutéw sponsorowanych w badanej ofercie

------------------------------------------------------------------- X 2 pkt.
najwieksza liczba wydrukowanych reklam i/lub artykutow sponsorowanych sposrod wszystkich
ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.
Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg dzialan w prasie nie moze by¢ mniejszy niz 40
wydrukowanych reklam/artykuléw sponsorowanych w prasie w czasie realizacji zaméwienia
(patrz SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. h)

19) Zasie¢g kampanii bilbordowe;j

Punkty za powyzszy zasieg zostang obliczone wedlug wzoru:
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liczba bilbordow w badanej ofercie

najwigksza liczba bilbordéw sposrod wszystkich ofert

Wynik dzialania zostanie zaokraglony do dwoch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze zasieg kampanii bilbordowej nie moze by¢ mniejszy niz 60 bilbordow
wykorzystywanych przez Wykonawce w czasie realizacji zamowienia (patrz opis SOPZ , cz. V,
pkt. 7.n)

20) Zasi¢g kina

Punkty za powyzszy zasi¢g zostang obliczone wedtug wzoru:

liczba kin w badanej ofercie

najwigksza liczba kin spos$rod wszystkich ofert

Wynik dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Zamawiajacy zastrzega, ze liczba kin w ktérych emitowany bedzie spot reklamowy nie moze
by¢ mniejsza niz 8 w czasie realizacji zaméwienia (patrz opis SOPZ, cz. V, punkt 7 lit. m)

3. Kryterium III: Efektywnos$¢ kampanii — 5%

Punkty w kryterium ,,efektywnos¢ kampanii” zostang obliczone wedtug wzoru:

zasigg kampanii oferty badane;j cena oferty z najnizsza cena

X --- x5

najwyzszy zasi¢g kampanii sposrod ofert cena brutto oferty badanej

Przez zasi¢g kampanii oferty nalezy rozumie¢ sume¢ punktow przyznanych zasiggom
czgstkowym, opisanych w punktach od 12) do 20).

4. Kryterium IV: Kompetencje zespotu - 5%

Punkty w tym kryterium zostang przyznane ofercie wedtug nastepujacych zasad:

1.

Zamawiajacy ocenial bedzie kwalifikacje 1 doswiadczenie koordynatora zespotu w zakresie
przygotowania 1 realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej o zasiggu krajowym lub/i
migdzynarodowym.

W ramach oceny kwalifikacji i doswiadczenia koordynatora zespotu Wykonawcy badana
bedzie liczba nalezycie wykonanych projektow/realizacji w postaci zaprojektowania i
realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej o zasi¢gu krajowym lub/i migdzynarodowym,
z wykorzystaniem réznych narzedzi oraz form promocji, o warto$ci co najmniej 1,0 mln zt
brutto kazdy t;.

1) jeden nalezycie wykonany projekt/realizacja w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii

2)

3)

informacyjno-promocyjnej o zasiggu krajowym lub/i migdzynarodowym, z wykorzystaniem
roznych narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 mln zt brutto — 1 pkt.

dwa nalezycie wykonane projekty/realizacje w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej o zasiegu krajowym lub/i migdzynarodowym, z wykorzystaniem
r6znych narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 mln zt brutto kazdy — 2 pkt.
trzy nalezycie wykonane projekty/realizacje w postaci zaprojektowania i realizacji kampanii
informacyjno-promocyjnej o zasi¢gu krajowym lub/i mi¢dzynarodowym, z wykorzystaniem
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réznych narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 mln zt brutto kazdy — 3 pkt.

4) cztery nalezycie wykonane projekty/realizacje w postaci zaprojektowania i realizacji
kampanii informacyjno-promocyjnej o zasiggu krajowym lub/i migdzynarodowym, z
wykorzystaniem roznych narzgdzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 min zt
brutto kazdy — 4 pkt.

5) Pie¢ i wiecej nalezycie wykonanych projektow/realizacji w postaci zaprojektowania i
realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej o zasiegu krajowym lub/i migdzynarodowym,
z wykorzystaniem r6znych narzedzi oraz form promocji, o wartosci co najmniej 1,0 min zt
brutto kazdy — 5 pkt.

3. Zamawiajacy dokona oceny powyzszego kryterium w oparciu o informacj¢ wskazang przez
Wykonawce w ofercie.

Punkty uzyskane przez ofert¢ w komisyjnej ocenie oferty w kryterium LII, III, IV zostang dodane i na
tej] podstawie zostanie obliczona laczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie moze uzyskaé
maksymalnie 100,00 pkt.

Zamawiajacy udzieli zamowienia wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwieksza ilos¢ punktow w
facznej ocenie ofert.

Zamawiajacy zastosuje zaokraglanie wynikow oceny do dwoch miejsc po przecinku. Gdyby wyniki
dwoch lub wigkszej liczby ofert okazaty sie takie same, zamawiajacy nie zastosuje zaokraglen, chyba
ze dziatanie takie nie bedzie moglo przynie$¢ zroznicowania wynikow.

XIV. FORMALNOSCI DO DOPELNIENIA PO WYBORZE OFERTY W CELU
ZAWARCIA UMOWY.

1. Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajacy poinformuje wybranego
wykonawce o terminie oraz sposobie podpisania umowy (korespondencyjnie/w siedzibie
zamawiajgcego).

1. W przypadku wniesienia odwotania, umowa moze by¢ zawarta dopiero po ogloszeniu wyroku
lub postanowienia konczacego postgpowanie odwolawcze.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA
UMOWY.

1. Zamawiajacy w oparciu o art. 147 ustawy Prawo zamowien publicznych bedzie zadat od
Wykonawcy wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zwanego dalej
zabezpieczeniem.

2. Zabezpieczenie stuzy pokryciu roszczen z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania

Umowy.

Zabezpieczenie nalezy wnies¢ najpozniej przed dniem/w dniu zawarcia/podpisania umowy.

Wykonawca wnosi zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy w wysokosci 10% ceny oferty,

podanej w ofercie.

5. Zabezpieczenie moze by¢ wnoszone wedlug wyboru Wykonawcy w jednej lub w kilku
nastepujacych formach:

1) pienigdzu na rachunek bankowy Zamawiajgcego w terminie wskazanym w ust. 3 niniejszego
rozdziatu;
2) poreczeniach bankowych lub porgczeniach spotdzielczej kasy oszczednoSciowo-

How
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9.

10.

11.

kredytowej, z tym ze zobowigzanie kasy jest zawsze zobowigzaniem pieni¢znym;
3) gwarancjach bankowych;
4) gwarancjach ubezpieczeniowych;
5) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktorych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy
z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczos$ci (tekst
jednolity: Dz. U. z 2016 r., poz. 359).
Zamawiajacy nie wyraza zgody na wnoszenie zabezpieczenia w innych niz powyzsze formach.
Zabezpieczenie wnoszone w pienigdzu Wykonawca wptaci przelewem na rachunek bankowy
wskazany przez Zamawiajacego tj. 09 1020 4391 0000 6102 0159 0348.
W trakcie realizacji umowy Wykonawca moze dokona¢ zmiany formy zabezpieczenia na jedna
lub kilka form, o ktérych mowa w pkt. 5.
Zmiana formy zabezpieczenia jest dokonywana z zachowaniem ciagtosci zabezpieczenia 1 bez
zmniejszenia jego wysokosci.
Jezeli okres na jaki ma zostaé wniesione zabezpieczenie przekracza 5 lat, zabezpieczenie w
pieniagdzu wnosi si¢ na caly ten okres, a zabezpieczenie w innej formie wnosi si¢ na okres nie
krotszy niz 5 lat, z jednoczesnym zobowigzaniem si¢ wykonawcy do przedhuzenia zabezpieczenia
lub wniesienia nowego zabezpieczenia na kolejne okresy.
W przypadku nieprzedluzenia lub niewniesienia nowego zabezpieczenia najpozniej na 30 dni
przed uptywem terminu waznos$ci dotychczasowego zabezpieczenia wniesionego w innej formie
niz w pienigdzu, zamawiajacy zmienia form¢ na zabezpieczenie w pienigdzu, poprzez wyplate
kwoty z dotychczasowego zabezpieczenia.

12. Wyptata, o ktdrej mowa w ust. 8, nastgpuje nie pdzniej niz w ostatnim dniu waznos$ci

13.

dotychczasowego zabezpieczenia.

Przepis art. 149 ustawy Pzp stosuje sig.

XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE
DO TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY.

Istotne dla stron postanowienia dotyczace umowy zawiera Zalacznik nr 4 do SIWZ.

XVII. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ.

1.

Odwotanie przystuguje wylacznie od niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci Zamawiajacego
podjetej] w postegpowaniu o udzielenie zamdwienia lub zaniechania czynnosci, do ktorej
Zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy.

Odwotanie wnosi si¢ w terminie 10 dni od dnia przestania informacji o czynno$ci zamawiajacego
stanowigcej podstawe jego wniesienia.

Odwolanie wobec tresci ogloszenia o zamoéwieniu, a takze wobec postanowien specyfikacji
istotnych warunkow zaméwienia, wnosi si¢ w terminie 10 dni od dnia publikacji ogltoszenia w
Dzienniku Urzgdowym Unii Europejskiej lub zamieszczenia specyfikacji istotnych warunkow
zamdOwienia na stronie internetowej,

W przypadku wniesienia odwotania wobec tresci ogloszenia o zamowieniu lub postanowien
SIWZ, Zamawiajacy moze przedhuzy¢ termin sktadania ofert.

W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu sktadania ofert bieg terminu zwigzania
ofertg ulega zawieszeniu do czasu ogloszenia przez Izbg orzeczenia.

Odwolanie powinno wskazywaé¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynno$ci Zamawiajacego, ktorej
zarzuca si¢ niezgodno$¢ z przepisami ustawy, zawiera¢ zwigzle przedstawienie zarzutdw,
okresla¢ zadanie oraz wskazywac¢ okolicznos$ci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie
odwolania.

Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Izby w formie pisemnej lub w postaci elektronicznej, podpisane
bezpiecznym  podpisem elektronicznym — weryfikowanym  przy pomocy  waznego
kwalifikowanego certyfikatu lub réwnowaznego s$rodka, spetniajgcego wymagania dla tego
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rodzaju podpisu.

8. Odwotlujacy przesyta kopi¢ odwotania Zamawiajacemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposob, aby mogt on zapoznac si¢ z jego trescig przed uptywem tego terminu.
Domniemywa si¢, iz zamawiajacy mogl zapoznac si¢ z trescig odwotania przed uptywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpilo przed uptywem terminu do jego
whniesienia przy uzyciu §rodkéw komunikacji elektroniczne;j.

9. Na orzeczenie Izby stronom oraz uczestnikom postepowania odwolawczego przystuguje skarga
do sadu.

10. Skarge wnosi si¢ do sadu okregowego wiasciwego dla siedziby albo miejsca zamieszkania
Zamawiajacego. Skarge wnosi si¢ za posrednictwem Prezesa Izby w terminie 7 dni od dnia
doreczenia orzeczenia Izby, przesylajac jednoczesnie jej odpis przeciwnikowi skargi. Ztozenie
skargi w placéwce pocztowej operatora publicznego jest rOwnoznaczne Z jej wniesieniem.

XVII. INFORMACJE DODATKOWE

ZamoOwienie realizowane w ramach projektu ,Promocja Gospodarcza Wojewodztwa
Podkarpackiego” wspotfinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego WQ] ewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020,
Os$ priorytetowa I. Konkurencyjna i innowacyjna gospodarka, dzialanie 1.3 Promowanie
Przedsigbiorczosci. RPPK.01.03.00-18-0004/16-00
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