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Zalacznik nr 4 do SIWZ
znak sprawy: OR-1V.272.2.8.2018

ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO
TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

Niniejsza umowa zostaje zawarta w wyniku rozstrzygniecia postepowania prowadzonego w
trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z pdzn. zn.))

§ 1. Przedmiot umowy
1. Zamawiajgcy zleca, a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji kampanii promocyjno-
informacyjnej, zwanej dalej Kampanig, poswieconej promocji gospodarczej
wojewodztwa podkarpackiego zgodnie ze szczegétowym opisem przedmiotu
zamoéwienia stanowigcym zatgcznik nr.......... do umowy, zwanym dalej SOPZ oraz
przedstawiong w ofercie koncepcjg i media-planem.

2. Umowa jest realizowana w ramach projektu ,Promocja Gospodarcza Wojewddztwa
Podkarpackiego” wspoffinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Podkarpackiego na lata 2014-2020, O$ priorytetowa |. Konkurencyjna i innowacyjna
gospodarka, dziatanie 1.3 Promowanie Przedsiebiorczosci.

§ 2 Szczegoétowy opis przedmiotu umowy
W ramach umowy wykonane zostang nastepujgce dziatania:

a) przygotowanie i nagranie trzech spotéw reklamowych,

b) przeprowadzenie kampanii radiowej obejmujgcej produkcje i 3 miesieczng emisje dwoéch
roznych spotéw radiowych (trwajgcych 30 sekund kazdy) i ..... audycji radiowych.

c) stworzenie charakterystycznych elementéw graficznych kampanii w liczbie ..... sztuk.

d) stworzenie i udostepnienie Zamawiajgcemu konta reklamowego, ktére umozliwi
Zamawiajgcemu samodzielng ptathg promocje tresci na prowadzonych przez
Zamawiajgcego profilach: na portalach Facebook i Instagram (planowanie i realizacje
dziatan informacyjnych i promocyjnych w ramach kampanii), zawierajgcego taczny budzet
o wysokosci 10 000 zt.,

e) stworzenie media planu dla kazdego z mediow wykorzystanych w kampanii takich jak:
radio, prasa, Internet, kino.

f) pozyskanie oraz wykorzystanie .... testimoniali.

g) Zaangazowanie ...... autorow — tworcow tresci rozpowszechnianych w mediach
spotecznosciowych.

h) Przeprowadzenie kampanii prasowej obejmujgcej przygotowanie i publikacje materiatow
reklamowych i artykutbw sponsorowanych a takze przygotowanie i emisja co najmniegj
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dziesieciu publikacji biznesowych w prasie.

i) Przeprowadzenie kampanii public relations.

]) Przeprowadzenie kampanii reklamowej w internecie na kanatach spotecznosciowych
Zamawiajgcego, takich jak Instagram, Facebook, YouTube) oraz przdstawionych w ramach
koncepciji innych dziatan promocyjnych.

k) Przeprowadzenie dziatan reklamowych (sponsorowanych) w internecie z wykorzystaniem
np. dziatan remarketingowych, Google AdWords oraz bannerowych na stronach o tematyce
turystycznej i biznesowej.

l) Przygotowanie i emisja ...... umieszczonych na state (bez ograniczenia czasowego)
publikacji biznesowych na najbardziej opiniotworczych portalach biznesowych, wtym ......
zagraniczne, ktére majg wchodzi¢ w zakres media planu, pozyskane w drodze zakupu
mediéw lub dziatan media relations. Materialy wykorzystywane do emisji za granicg
muszg byc¢ przettumaczone na jezyk obowigzujgcy w kraju gdzie bedzie ich emisja.

m) Przeprowadzenie kampanii w kinach w Polsce obejmujgcej emisje 30-sekundowego
spotu przygotowanego dla telewizjiw ..... sieciowych kinach, przed wszystkimi seansami,
w takich miastach jak: Krakéw, Warszawa, Poznan, Wroctaw, Gdansk, Rzeszéw,
Katowice, tédzoraz .......

n) Przygotowanie graficzne oraz przeprowadzenie kampanii billboardowej, zaktadajgcej
wykorzystanie ..... reklam wielkoformatowych oswietlonych.

0) stworzenie koncepdji (lista wraz z wizualizacjg) dwoch linii gadzetow,

p) zrealizowanie zaplanowanego eventu zwigzanego z rozpoczeciem kampanii promocyjnej.

q) przeprowadzenie dziatan komunikacyjnych w ramach kluczowych wydarzen
gospodarczych w regionie.

r) Dziatania dodatkowe zaproponowane przez Wykonawce ....

s) Wykonawca jest zobligowany do prowadzenia stalego monitoringu mediow oraz
wskaznikéw kampanii (np. za pomocg narzedzi Google Analytics, czy systemoéw
monitorujgcych media). Jest takze zobowigzany do optymalizacji prowadzonych dziatanh
w celu zapewnienia jak najlepszych ostatecznych wynikow.

§ 3 Terminy oaz akceptacja poszczegodlnych elementéw umowy

1. Ostateczny termin realizacji umowy strony ustalajg na dzien ................... listopada
2018 .

2. Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji zadan zgodnie z Ramowym
harmonogramem kampanii okreslonym w SOPZ.

3. Elementy opisane w umowie oraz SOPZ kazdorazowo przed drukiem, emisjg, czy
produkcja muszg byé zatwierdzone przez Zamawiajgcego. Akceptacja przez
Zamawiajgcego poszczegolnych czesci Kampanii okreslonych w § 2, odbywac sie
bedzie w wyniku roboczych uzgodnien i nastgpi w terminach okreslonych szczegétowo
w SOPZ. W przypadku, gdy zadna z przedstawionych propozycji nie uzyska akceptaciji
Zamawiajgcego, Wykonawca przygotuje nastepne propozycje, ktére bedg podlegaty
ocenie Zamawiajgcego, az do momentu uzyskania przez Wykonawce ostateczne;j
akceptaciji.

§ 4 Wynagrodzenie za wykonane zadania

1. Za realizacje przedmiotu zamodwienia opisanego w §1 Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy
wynagrodzenie W WYSOKOSCI .......cccuvvveveeeeeniiininienenn. brutto (stownie: .........ccooiiiieiiiiiiees
ztotych ../100), zawierajgce podatek VAT wg stawki 23%.

2. Wynagrodzenie zostanie przekazane Wykonawcy po wykonaniu catosci przedmiotu umowy
i akceptacji przez Zamawiajgcego raportu konncowego, na podstawie faktury wystawionej
po akceptacji raportu.
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Naleznos¢, o ktorej mowa ust. 1 zostanie przekazana przelewem na konto bankowe
Wykonawcy w terminie 30 dni od otrzymania przez Zamawiajgcego poprawnie wystawionej
faktury na:

Nabywca: Wojewddztwo Podkarpackie, 35-010 Rzeszow, al. L. Cieplinskiego 4,

NIP 813-33-15-014, Odbiorca: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podkarpackiego.

Za dzienh zaptaty uwaza sie dzieh obcigzenia konta Zamawiajgcego.

§ 5. Obowiazki i uprawnienia Zamawiajacego

Do obowigzkéw i uprawnien Zamawiajgcego nalezy:

1)

2)
3)

4)

Kontrola postepu i jakosci prac wykonywanych w ramach realizacji przedmiotu umowy oraz
ich akceptacja.

Akceptacja raportéw czgstkowych i raportu kohicowego z przeprowadzonych dziatan.
Zamawiajgcy zastrzega sobie, w uzasadnionych przypadkach (w tym na uzasadniony
wniosek Wykonawcy), mozliwos¢ dokonania zmiany terminéw szczegétowych ujetych w
dokumentach stanowigcych zatgcznik nr ... i ... do umowy, o ile zmiany te nie spowodujg
zmiany terminu realizacji Kampanii. Strony zgodnie ustalajg, iz zmiana taka nie stanowi
zmiany istotnych postanowien umowy i nie wymaga formy pisemnego aneksu do umowy.
Zmiana terminéw nastepuje w formie pisemnej, poprzez powiadomienie Wykonawcy
listownie lub za pomocg poczty elektroniczne;j.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i sugesti zmian do
przedfozonych do akceptaciji Zamawiajgcego ostatecznych wersji wszystkich elementow i
materiatdbw powstatych w ramach kampanii az do uzyskania ostatecznej ich akceptaciji
przez Zamawiajgcego.

§ 6. Obowiazki i uprawnienia Wykonawcy

Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ cywilng za szkody, na osobach i rzeczach,
pozostajgce w zwigzku przyczynowym z realizacjg przedmiotu zamowienia.

Wykonawca o$wiadcza, ze posiada autorskie prawa majgtkowe do wszystkich
dostarczonych Zamawiajgcemu materiatow.

Materiaty promocyjne przygotowane na potrzeby Kampanii muszg zostac opatrzone przez
Wykonawce logotypami okreslonymi w SOPZ.

Wszystkie elementy i materiaty powstate w ramach Kampanii muszg zosta¢ przedtozone
do akceptacji Zamawiajgcego przed ich produkcjg, drukiem, emisja, ekspozycja.
Wykonawca ma obowigzek raportowania wykonanych zadan w formie raportow
czgstkowych, po zakonczeniu kazdego miesigca realizacji Kampanii oraz raportu
koncowego po zakonczeniu Kampanii.

Wykonawca ma obowigzek przedstawia¢é Zamawiajgcemu raporty miesieczne zawierajgce
wskazniki oraz wyniki dziatan medialnych, pozyskane w oparciu o monitoring mediow.
Monitoring mediow musi by¢ realizowany pod katem pojawiajgcych sie informacii
zwigzanych bezposrednio i posrednio z kampania.

7. Wykonawca jest takze zobowigzany do monitorowania potencjalnych sytuacji

kryzysowych jakie mogg wynikng¢ w trakcie realizacji Kampanii. W sytuacji gdy zajdzie
taka konieczno$¢ (gdy dojdzie do wizerunkowej sytuacji kryzysowej), jest zobowigzany do
przedstawiania stosownych rekomendacji decyzyjnych oraz przygotowania raportéw.
Swoimi dziataniami Wykonawca ma zapobiega¢ sytuacjom kryzysowym, poprzez
odpowiednie przygotowanie oraz reagowanie.
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§ 7. Nadzér nad wykonaniem umowy

1. Nad realizacjg przedmiotu zamdwienia nadzér ze strony Zamawiajgcego sprawowac
bedzie: ..................

2. Przedstawicielem Wykonawcy bedzie: .............cccoeveviviicnnnn.

3. O kazdej zmianie osob upowaznionych Strony poinformujg sie pisemnie.

4. Kazdorazowo spotkania w ramach realizacji umowy odbywaé sie bedg w siedzibie
Zamawiajgcego (al. tukasza Cieplinskiego 4, 35-010 Rzeszéw). Wykonawca zobowigzany
jest do uczestnictwa w tych spotkaniach. Zamawiajgcy dopuszcza rowniez kontakt mailowy
oraz telefoniczny.

§ 8. Odbioér przedmiotu umowy

Wykonawca zobowigzuje sie przedtozy¢ raport koncowy w terminie 14 dni kalendarzowych

od dnia zakonczenia kampanii.

2. Odbioru prac poprzez akceptacje raportu koncowego dokona ..............cccviieiininn, lub
osoba zastepujgca.

3. Za ostateczng date odbioru Strony przyjmujg podpisanie ,bez zastrzezen” raportu

koncowego, ktory bedzie stanowit podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury.

Zamawiajgcy ma prawo W przeciggu 7 dni kalendarzowych od daty przedtozenia mu

raportu koncowego, zgtoszenia uwag do danego etapu Kampanii, wskazujgc jednoczesnie

Wykonawcy termin na usunigecie nieprawidtowosci.

5. Wykonawca zobowigzuje sie uwzgledni¢ uwagi jakie otrzyma od Zamawiajgcego oraz

usung¢ nieprawidtowosci. Wykonawcy nie przystuguje dodatkowe wynagrodzenie za

uwzglednienie uwag Zamawiajgcego.

W przypadku jezeli Wykonawca nie dokona usunigcia nieprawidtowo$ci we wskazanym

terminie, Zamawiajgcy naliczy kare umowng w wysokosci 0,5 % wynagrodzenia

okreslonego w §4 ust. 1, za kazdy dzien zwioki.

§9

Prawa autorskie

1. Wykonawca zobowigzuje sie do:

1) zrealizowania Kampanii zgodnie z najlepszg wiedzg fachowg i najwyzszg starannoscia,
jakiej wymagajg dzieta tego rodzaju, z uwzglednieniem wymogow artystycznych i
technicznych,

2) zawarcia z twoércami, wykonawcami i realizatorami materiatbw wchodzgcych w skfad
Kampanii, w tym w szczegdlnosci spotéw wideo i radiowych zwanych tez dalej ,utworami”
lub ,materiatami”, umdéw uprawniajgcych do korzystania i rozporzadzania tymi materiatami
w zakresie uregulowanym niniejszg umowa, w tym do przeniesienia praw, w szczegolnosci
praw autorskich, na Zamawiajgcego, tgcznie z umozliwieniem wykonania autorskich praw
zaleznych oraz udzielania zgody na wykonanie tych praw.

3) zawarcia odpowiednich uméw o przeniesienie autorskich praw majgtkowych lub uméw
licencyjnych z wszystkimi osobami, ktére wnoszg wktad twoérczy w rozumieniu art. 69
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych przy realizacji spotéow video, w
szczegolnosci z rezyserem, operatorem obrazu, lektorami, twércami adaptacji utworu
literackiego, tworcg stworzonych dla utworu audiowizualnego utworéw muzycznych lub
stowno-muzycznych oraz twércami scenariuszy spotdw oraz przeniesienia tych praw,
zgodnie z zapisem § 10 niniejszej umowy.

4) pokrycia wszelkich zobowigzan wobec oséb, wskazanych w pkt. 2 i 3, z tytutu przeniesienia
praw autorskich zgodnie z zapisami niniejszego paragrafu, w szczegolnosci do pokrycia
zobowigzan, o ktérych mowa w art. 70 ust. 2 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, w przypadku gdy Wykonawca bedzie korzystajgcym ze spotow i jezeli
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obowigzujgce przepisy bedg wymagaty od korzystajgcego pokrycia takich zobowigzan. W
szczegolnosci wspoéttwércom nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za wykorzystanie
spotow, jak i ich opracowan na kazdym odrebnym polu eksploatacji. Wykonawca
zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich naleznosci publiczno-prawnych — optat i podatkéw,
zwigzanych z nabyciem utwordow i praw autorskich i pokrewnych do utworéw przez
Wykonawce, a nastepnie przez Zamawiajgcego, w szczegolnosci naleznego podatku od
czynnosci cywilnoprawnych.

5) pokrycia zobowigzah cywilno-prawnych zwigzanych z utrwaleniem, wykorzystaniem i
upowszechnianiem wizerunku oséb biorgcych udziat w spotach oraz materiatow
zrealizowanych na terenie firm/instytutéw.

6) w przypadku wystepowania w charakterze pracodawcy lub zleceniodawcy w stosunku do
0s6b trzecich, uczestniczgcych w realizacji spotow i ww. materiatdw do zaspokojenia
wszelkich roszczen z tego tytutu.

2. Wykonawca oswiadcza, ze:

1) wykonana przez niego Kampania bedzie catkowicie oryginalna i nie bedzie naruszac
autorskich praw osobistych i majgtkowych innych podmiotéw oraz oséb trzecich i bedzie
wolna od wad prawnych i fizycznych, ktére mogtyby naruszy¢ te prawa lub spowodowac
odpowiedzialno$¢ Zamawiajgcego. Ponadto Wykonawca o$wiadcza, ze nabyt te prawa na
wtasnos¢ i jest wylgcznie uprawnionym do rozporzgdzania nimi lub uzyskat prawo do
korzystania z utwordw (licencje) w zakresie pozwalajgcym na wykonanie niniejszej umowy
oraz, ze prawa autorskie Wykonawcy do Kampanii nie sg ograniczone w zadnym zakresie
objetym Umowa;

2) wykonanie przedmiotu umowy lezy w granicach jego mozliwosci, i ze nie istniejg zadne
przeszkody uniemozliwiajgce mu w catosci lub w czesci wykonanie przedmiotu umowy;

3) przystugiwa¢ mu bedg wszelkie autorskie prawa majgtkowe i prawa pokrewne do ww.
materiatow, w tym spotow, w tym autorskie prawa majgtkowe do scenariuszy spotéw, oraz
ze prawa autorskie majgtkowe do spotéw, w tym ich scenariuszy, zostang przeniesione w
catosci na Wykonawce;

4) dostarczy Zamawiajgcemu materiaty, w tym spoty oryginalne, do ktérych Wykonawcy beda
przystugiwa¢ wszelkie i w zaden sposéb nieograniczone autorskie prawa majatkowe i
prawa pokrewne oraz, ze zrealizowane przez niego materiaty nie bedg naruszac praw oséb
trzecich;

5) bedzie posiadac¢ zezwolenie wszystkich oséb, ukazanych w spotach, na rozpowszechnianie
ich wizerunkéw.

3. Przedmiot umowy bedzie wyprodukowany z wykorzystaniem materiatéw audiowizualnych,
pochodzacych z zasobow Wykonawcy i wyprodukowanych przez Wykonawce oraz
materiatow zrealizowanych w poszczegdinych terminach i miejscach ustalonych przez
Strony.

4. Wykonawca opracuje podkfad muzyczny do spotow przy wykorzystaniu dziet muzycznych,
do ktérych nie przystugujg nikomu zalezne prawa autorskie.

5. Wykonawca odpowiada za naruszenie débr osobistych oséb trzecich w materiatach, w tym
spotach oraz praw autorskich i pokrewnych osob trzecich do materiatéw, a w przypadku
skierowania z tego tytutu roszczen przeciwko Zamawiajgcemu, Wykonawca zobowigzuje
sie do catkowitego zaspokojenia stusznych roszczen osob trzecich oraz do zwolnienia
Zamawiajgcego od obowigzku swiadczenia z tego tytutu, zas w przypadku podniesienia
w/w roszczen przeciwko Zamawiajgcemu na drodze sgdowej, Wykonawca zobowigzuje sie
niezwiocznie wstgpi¢ do sprawy po stronie pozwanego oraz zaspokoi¢ wszelkie uznane lub
prawomochie zasgdzone roszczenia powoda wraz z naleznymi kosztami oraz uzyskac dla
Zamawiajgcego prawo do dalszego uzytkowania Kampanii.

6. Jezeli z powodu wady prawnej Kampanii lub jego czesci Zamawiajacy bedzie zmuszony
zaprzestaC uzytkowania Kampanii lub jego czesci zgodnie z jego przeznaczeniem
wynikajgcym z Umowy, Wykonawca zobowigzuje sie zwrdéci¢c Zamawiajgcemu otrzymane
wynagrodzenie za Kampanie lub jego czes¢ wraz z ustawowymi odsetkami od dnia zaptaty
wynagrodzenia za tg czes¢ Kampanii do dnia zwrotu tego wynagrodzenia.
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Wykonawca wyraza zgode na dokonanie przez Zamawiajgcego zmian, wersji, skrotow i

przemontowanh materiatow, w tym spotow.

8. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialnos¢ za ujawnienie kompletnych i aktualnych
danych osob autorsko uprawnionych do materiatow i zobowigzuje sie do zaspokojenia
roszczen tych oséb w przypadkach ich pominiecia lub znieksztatcenia danych.

9. W przypadku stwierdzenia w okresie 5 lat od daty zakonczenia Kampanii (fj. do dnia

30.11.2023 r.) wad prawnych materiatow, w tym spotdéw, wchodzgcych w sktad Kampanii,

Zamawiajgcy moze w terminie 21 dni od dnia stwierdzenia wad odstgpi¢ od Umowy i zgdac

zwrotu wyptaconego wynagrodzenia.

§ 10
Przeniesienie praw autorskich

1. W przypadku, jezeli w wyniku wykonania przez Wykonawce umowy powstanie jakikolwiek
utwor (utwory) w tym spoty promocyjne, w rozumieniu przepiséw ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 4 niniejszej Umowy
Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego na zasadzie wytgcznosci, wszelkie autorskie
prawa majgtkowe i prawa pokrewne do kazdego utworu powstatego w wykonaniu niniejszej
umowy, do nieograniczonego w czasie i przestrzeni, korzystania i rozporzadzania tymi
utworami, zwanymi tez dalej ,materiatami, w catosci i we fragmentach, w kraju i za granica
oraz udziela Zamawiajgcemu wytgcznego prawa zezwalania na wykonywanie autorskich
praw zaleznych do materiatow.

2. Przeniesienie praw, o ktérych mowa w ust.1 niniejszego paragrafu, nastepuje na czas
nieograniczony i obejmuje nastepujgce pola eksploatacji:

a) utrwalenie na jakimkolwiek nosniku, analogowym lub cyfrowym, oraz za posrednictwem
sieci Internet (w tzw. “chmurze”),

b) zwielokrotnienie jakgkolwiek technikg, analogowg lub cyfrowa, takze w sieci multimedialnej
(w tym Internet),

c) wyswietlanie, publiczne odtwarzanie, reemitowanie,

d) nadawanie (w tym emisja telewizyjna oraz tzw. simulcasting Ilub webcasting)
w catosci lub we fragmentach dowolnie wybranych — za pomocag wizji albo fonii
przewodowej i bezprzewodowej przez stacje naziemng i nadawanie kablowe,

e) nadawanie za posrednictwem satelity,

f) prawo obrotu w kraju i za granica,

g) wypozyczanie, najem, uzyczenie lub wymiana nos$nikdw, na ktérych materiaty w tym spoty
utrwalono lub zwielokrotniono,

h) retransmisja spotéw — w nieograniczonej ilosci nadan,

i) sporzgdzenie wersji obcojezycznych,

j) wprowadzenie do pamieci komputera i sieci multimedialnej, w tym Internetu
w nieograniczonej ilosci nadan i wielkosci naktadow,

k) wykorzystanie na stronach internetowych,

[) wprowadzenie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych,
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe,

m) publiczne i niepubliczne udostepnianie materiatdéw w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do
nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym,

w szczegolnosci w Internecie, telewizji interaktywnej, wideo na zadanie,

n) reemisje réwnoczesne i integralne — w nieograniczone;j ilodci nadan i wielko$ci naktadow,

0) wykorzystanie fragmentéw materiatébw, w tym spotéow, do celéw informacyjnych
i promocyjnych Zamawiajgcego,

p) wykorzystanie utworu w materiatach wydawniczych oraz ze wszelkiego rodzaju mediach
audiowizualnych i cyfrowych (elektronicznych).

3. Autorskie prawa majgtkowe i prawa pokrewne do poszczegodlnych materiatow, w tym
spotéw, przechodzg na Zamawiajgcego z chwilg dokonania przez niego =zaptaty
wynagrodzenia za wykonanie poszczegdélnych etapéw Kampanii, w toku ktérych powstat
utwor (utwory), na zasadach okreslonych w § 4.
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. Wykonawca wyraza zgode wykonywanie przez Zamawiajgcego autorskich praw zaleznych
oraz udzielanie zgody na wykonywanie tych praw, przyktadowo poprzez dokonywanie
zmian, skrétéw i przemontowan materiatéw, w tym spotow.

5. Prawa nabyte na podstawie umowy Zamawiajgcy moze przenie$¢ na osoby trzecie lub

upowazni¢ je do ich wykonywania.

6. Zamawiajgcy, z chwilg odbioru spotu video, spotu radiowego, projektu prasy
i form do Internetu o ktorych mowa w § 2 oraz wizerunkéw utrwalonych na zdjeciach i
wykorzystanych w emisyjnych i produkcyjnych materiatach przedstawionych w ofercie
przez Wykonawce, nabedzie prawo do ich emisji bez ograniczen czasowych i
terytorialnych.

7. Wykonawca zobowigzuje sie do ujawnienia wobec odpowiednich organizacji zbiorowego

zarzadzania prawami autorskimi kompletnych danych oséb autorsko uprawnionych do

utworow i materiatdw wytworzonych na potrzeby Kampanii i zobowigzuje sie do
zaspokojenia wszelkich roszczen tych osob w przypadkach ewentualnego ich pominigcia
lub znieksztatcenia danych.

§ 11. Kary umowne

1. W przypadku zwtoki Wykonawcy w wykonaniu zobowigzania w terminach okreslonych w
SOPZ Zamawiajgcemu przystuguje kara umowna w wysokosci 0,5 % wynagrodzenia
okreslonego w §4 ust. 1, za kazdy dzien zwitoki, do 14 dni wigcznie. Zdanie poprzednie
stosuje sie oddzielnie w kazdym przypadku zwtoki. W przypadku zwioki dluzszej niz 14 dni
Zamawiajgcy ma prawo do odstgpienia od umowy w catosci lub w czesci dotyczacej
przedmiotu umowy, z ktérego wykonaniem Wykonawca dopuszcza sie zwioki.
Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy Zamawiajacy moze ztozy¢ w terminie 5 dni od
zaistnienia przyczyny odstgpienia.

2. W kazdym przypadku czes$ciowego niewykonania umowy przez WWykonawce rozumianego
jako nie wykonanie lub nienalezyte wykonanie dziatan okreslonych w § 2, Wykonawca
bedzie zobowigzany do zaptacenia Zamawiajgcemu kary umownej w wysokosci jak nizej:
- 15% wartosci wynagrodzenia okreslonego w §4 ust. 1 umowy dla dziatan: a), b), h), n).

- 10% wartosci wynagrodzenia okreslonego w §4 ust. 1 umowy dla dziatan: g), p).

- 5% wartosci wynagrodzenia okreslonego w §4 ust. 1 umowy dla dziatan: c), 1), j), k), 1),
m), ).

-2% wartosci wynagrodzenia okreslonego w §4 ust. 1 umowy dla dziatan: d), i), 0), Q), S).

3. W przypadku catkowitego odstgpienia Zamawiajgcego od umowy, z przyczyn lezacych po
stronie Wykonawcy, Wykonawca bedzie zobowigzany do zaptacenia Zamawiajgcemu kary
umownej w wysokosci 30% wartosci catosciowego wynagrodzenia okreslonego w §3 ust.
1 umowy.

4. W przypadkach nienalezytego wykonania umowy innych niz wyraznie okreslone w
niniejszej umowie Wykonawca bedzie zobowigzany do zaptaty na rzecz Zamawiajgcego
kary umownej w wysokosci 1% wartosci catoSciowego wynagrodzenia okreslonego w §4
ust. 1 umowy za kazdy przypadek naruszenia.

5. Kary umowne podlegajg potragceniu z faktury wystawionej przez Wykonawce badz sg
ptatne w terminie 14 dni od otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do zaptaty.

6. Niezaleznie od ustalonych kar umownych, jezeli kwota kary umownej nie pokryje w petni
poniesionej szkody, Zamawiajgcemu przystuguje prawo do dochodzenia odszkodowania
przenoszacego wysokos¢ zastrzezonej kary umownej na zasadach ogdinych.

§ 12. Odstapienie od umowy
1. W razie wystgpienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie zamdwienia

nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od umowy w terminie 30 dni od powziecia wiadomosci
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0 powyzszych okolicznosciach. Wykonawca moze w takim przypadku zadaé jedynie
wynagrodzenia naleznego z tytutu do tej pory wykonanej czesci umowy.

2. W przypadku gdy Wykonawca nie bedzie wykonywat w czesci lub catosci umowy
z przyczyn lezgcych po jego stronie, Zamawiajgcy ma prawo do wypowiedzenia Umowy
ze skutkiem natychmiastowym, po uprzednim bezskutecznym wezwaniu Wykonawcy do
nalezytego wykonania Umowy w wyznaczonym terminie albo odstgpienia od Umowy w
terminie 21 dni od dnia powziecia wiadomosci o przyczynach odstgpienia.

3. Zamawiajgcemu przystuguje takze prawo do odstgpienia od Umowy w sytuacji gdy:

a) Wykonawca nie rozpoczat realizacji przedmiotu Umowy bez przedstawienia i uznania
przyczyn przez Zamawiajgcego,

b) Wykonawca pomimo otrzymania pisemnego wezwania nadal nie wykonuje lub
nienalezycie wykonuje zobowigzania wynikajgce z Umowy oraz zatgcznikow ...... ,

§ 13. Oswiadczenia Wykonawcy

1. Wykonawca zobowigzuje sie do bezwzglednego zachowania w poufnosci wszelkich
informacji uzyskanych w zwigzku z wykonywaniem umowy, takze po zakonczeniu realizacji
umowy. Obowigzek ten nie dotyczy informaciji, co do ktérych zamawiajgcy ma natozony
ustawowy obowigzek publikacji, lub kiére stanowig informacje jawne, publiczne,
opublikowane przez zamawiajgcego.

2. W przypadku naruszenia zapisow ust. 1 Zamawiajgcy moze naliczy¢ kare umowng w
wysokosci 30% wartosci catej umowy, okreslonej w §4 ust. 1, ptathg na wezwanie.

3. Dokumenty, kopie dokumentdéw i inne materialy niezbedne do wykonania przedmiotu
niniejszej umowy udostepnione Wykonawcy przez Zamawiajgcego zostang zwrécone
Zamawiajgcemu niezwtocznie po podpisaniu przez Zamawiajgcego koncowego raportu
niniejszej umowy.

4. Wykonawca zobowigzuje sie do zachowania najwyzszej starannosci zawodowej przy
Swiadczeniu ustug na rzecz Zamawiajgcego. Jednoczesnie Wykonawca potwierdza, ze
Swiadczone przez niego ustugi, spetniajg powszechnie przyjete standardy
miedzynarodowe.

5. Wykonawca zobowigzuje sie $wiadczy¢ ustugi wynikajgce z niniejszej umowy z
poszanowaniem obowigzujgcego prawa oraz z zachowaniem zapisow branzowych
kodeksow etycznych.

6. Wykonawca zapewnia, ze prace autorskie bedgce wynikiem niniejszej umowy nie bedg
naruszac praw innych osdéb, a takze bedg wolne od wad fizycznych i prawnych.

7. Wykonawca zobowigzuje sie chroni¢ interesy oraz wizerunek Zamawiajgcego w zakresie
powierzonych sobie czynno$ci.

8. Wykonawca moze podzlecaé podmiotom, z ktéorymi wspotpracuje, wykonywanie
poszczegodlnych czynnosci zapisanych w umowie. Podwykonawcy o ktérych mowa w
niniejszym punkcie dziatajg na koszt i ryzyko Wykonawcy. Wykonawca ponosi wobec
Zamawiajgcego odpowiedzialnosé za dziatania lub zaniechania ww. 0s6b trzecich.

§ 14. Zmiany zapiséw umowy

1. Strony zastrzegajg dla umowy oraz jej zatgcznikbw forme pisemng pod rygorem
niewaznosci. Takiej samej formy wymagajg wszelkie zmiany postanowien umowy,
wprowadzane w formie aneksow przyjetych przez Strony umowy.

2. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ dokonania zmian postanowienn Umowy w stosunku do
tresci oferty, na podstawie ktérej dokonano wyboru Wykonawcy, w tym w szczegdlnosSci
w zakresie terminu realizacji przedmiotu Umowy, w przypadku:

a) wystapienia okolicznosci, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ przed zawarciem Umowy,
a na ktore Strony Umowy nie miaty wptywu;
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b) w przypadkach losowych (kataklizméw lub innych czynnikéw zewnetrznych,
niemozliwych do przewidzenia wydarzen, ktérym nie mozna zapobiec), ktére bedag miaty
wplyw na tres¢ zawartej umowy i termin realizacji ustugi

c) w przypadku dziatania oséb trzecich, ktére skutkowatoby niemoznoscig prowadzenia
dziatan w celu terminowej lub prawidtowej realizacji Umowy;

d) wystgpienia waznych przyczyn dotyczgcych rozwigzan projektowych powstatych na
skutek sytuacji nieznanych przed zawarciem Umowy, wptywajgcych bezposrednio na
niemozliwos¢ dotrzymania przez Wykonawce terminu korncowego okreslonego w § 3 ust.
1 Umowy;

e) zmiany powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw na
realizacje przedmiotu Zadania;

f) w przypadku gdy koniecznos¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian
wprowadzonych w umowach przez Zamawiajgcego z podmiotami innymi niz
Wykonawca, w tym instytucjami nadzorujgcymi realizacje projektu, w ramach, ktérego
realizowane jest przedmiotowe Zadanie;

g) w przypadku gdy koniecznos¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian
w  wytycznych Ilub zaleceh dotyczacych Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Podkarpackiego na lata 2014 -2020;

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie, w uzasadnionych przypadkach, prawo do nieznacznej
zmiany terminow szczegdtowych ujetych w dokumentach stanowigcych zatgcznik nr ...
i ... do umowy, o ile zmiany te nie spowodujg zmiany terminu realizacji Kampanii.

4. W sytuacjach opisanych w ust. 2 zmiana postanowien umowy wymaga pisemnego
wniosku Wykonawcy wraz z uzasadnieniem, potwierdzonego przez Zamawiajgcego oraz
aneksu podpisanego przez umocowanych przedstawicieli Zamawiajgcego i Wykonawcy.

§ 15. Pozostate regulacje

1. W sprawach nie uregulowanych niniejszg umowg bedg mialy zastosowanie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

2. Spory mogace wynikngc¢ przy wykonywaniu umowy, strony poddajg rozstrzygnieciu sgdow
wiasciwych miejscowo dla siedziby Zamawiajgcego.

3. Umowe sporzadza sie¢ w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, z ktorych jeden
otrzymuje Zamawiajacy i jeden Wykonawca.

Zamawiajacy Wykonawca



